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Promény vztahu mladych lidi k hudbé: Kvantitativni studie

Radim Bacuv¢éik

Hudba zasahuje ¢lovéka v mnoha rovinach. Jsme zvykli o ni uvaZovat primarné jako
o uméleckém produktu, ktery ma esteticky rozmér a zasahuje ¢lovéka v roviné emocio-
nalni, psychické, ale i spoleenské.! S tim souvisi schopnost hudby komunikovat urcita
explicitné ¢i implicitné obsazZena sdéleni.’ Na problém se mlizeme divat i z hlediska eko-
nomického: Pravé tato schopnost komunikace mize byt jednim z faktort, ktery ¢lovéka
pfiméje k nakupnimu chovani, tedy rozhodnuti zakoupit si urcity hudebni nebo obecnéji
kulturni produkt.’ Coz je zaroven marketingova informace pro producenty téchto hu-
debnich produktii: Se v§emi rovinami hudby, které jsme vySe zminili, je mozné pracovat
a vyuZivat je tak, aby byly vytvofeny predpoklady pro marketingovou uspésnost takového
produktu.*

V této studii si budeme vSimat fenoménu, ktery je jisté zajimavy jak z hlediska teo-
retického, tak i Cist€ praktického. Je ziejmé, Ze vztah ¢lovéka k hudb€ se béhem jeho
Zivota miiZe proménovat. V urCitém véku mlady clovék objevuje hudbu, také pod vlivem
svych znamych hleda urc€ity typ hudebnich projevi, ktery mu bude pfijemny jak z hledis-
ka zvukového, feknéme estetického, tak i z hlediska spolecenského, jakoZto prostfedek
identifikace s urcitou spole¢enskou skupinou ¢i subkulturou. BEhem Zivota ¢lovék nachazi
také jinou hudbu, ktera jej tfeba v mladi nezaujala, ale také hudbu za¢ne jinym zplisobem
poslouchat. Nabyva v této oblasti zkuSenosti, coZ mu umoznuje se v hudbé 1épe orientovat,
srovnavat a tudiz i tfeba poslouchat analyti¢téji (bez ohledu na to, zda ma néjaké hudebni
vzd€lani), ale na druhou stranu se (zejména poté, co zaCne pracovat) zmensuje objem
jeho disponibilniho volného Casu, o ktery se uchazeji také jiné nabidky neZ jen hudba
a mohou se dostavat do popfedi jiné, funkcionalni stranky hudby, coz od ,.analytického*
poslechu naopak odvadi a vede k tomu, Ze hudba se stava pouze kulisou béZného Zivota.

' Polednak, Ivan: Hudba jako problém estetiky, Praha, 2006.

2 Franék, Marek: Hudebni psychologie, Praha, 2005.

*  Holman, Robert: Ekonomie, Praha, 2011.

4 Tajtakova, Maria a kol.: Marketing kultiiry: ako oslovit a udrzat si publikum, Bratislava, 2010.



Na pocatku této studie byl urcity, z béZného Zivota odpozorovany jev. Zatimco pro
studenty je hudba ¢astym tématem jejich rozhovort, véci, ktera tvori podstatnou ¢ast jejich
Zivotil, pracujici lidé se o hudbé mezi sebou bavi prece jen méné. Z toho vyplynuly urcité
vyzkumné otazky: Jak se proménuje intenzita vztahu ¢lovéka k hudbé poté, co prestane
studovat? Souvisi tyto pripadné promény predevsim s faktem studia ¢i pracovnich aktivit,
nebo souviseji i s typem vzdé€lani? Tyto otazky by samoziejmé mohly vést také k dalSim
kauzalnim hypotézam, které by se tykaly moznych souvislosti vztahu k hudbé s rodinnym
stavem, konkrétnim typem pracovnich aktivit a podobné; ty by uz vSak prekracovaly
moznosti této studie. I tak ale ambici této studie mlize byt pfinést zajimava sociologicka
data popisujici chovani urcité spoleCenské skupiny. VySe naznacena prakticka zajimavost
té€chto zavéri spociva pravé ve zminéné moznosti jejich interpretace z ekonomického Ci
marketingového hlediska.

V minulosti byla realizovana fada vyzkumu, které se podobnymi tématy zabyvaly
a které by mohly dalsi dfive zminéné souvislosti naznacit. Velmi cenna data jsou shrnuta
v knize MikulaSe Beka Konzervator Evropy? K sociologii ceské hudebnosti, ktera vychazi
z vlastniho reprezentativniho vyzkumu autora a zkouma vztah obyvatel Ceské republiky
k jednotlivym hudebnim druhtim a Zanrim.’ V Bekové knize jsou shrnuty také vysledky
dalsich muzikologickych vyzkumi od tficatych let do konce 20. stoleti® a naznacen pfi-
padny vyvoj v hudebnich preferencich ¢eské populace. Je zde také predstavena posluchac-
ska typologie zpracovana na zakladé clusterové analyzy dat tykajicich se preferovanych
hudebnich styli i dalsi souvislosti s riiznymi oblastmi spoleCenského Zivota. Z vyzkumi
tykajicich se dil¢ich otazek vztahu mladych lidi k hudbé pripomenme napriklad vyzkum
vztahu vysokoskolskych studentli k opefe a baletu na Slovensku, ktery publikovala Taj-
takova, Klepochova a Zak,” nebo téZ vlastni starsi vyzkumy tykajici se vztahu studentt
k vazné hudbé.® Vysledky riiznych prizkumu ze zahraniCi lze najit v literatufe, ktera se
zabyva marketingem kultury a uméni.’ Z praktického hlediska by jisté bylo dale vhodné

Bek, Mikulas: Konzervator Evropy? K sociologii ¢eské hudebnosti, Praha, 2003.

¢ Za pozornost stoji zejména publikace Cejp, Martin - Mafikova, Iva: Postoje ceské vefejnosti k hu-
debnimu umeni, Praha, 1978.

7 Tajtakova, Maria - Klepochova, Dagmar - Zak, Stefan: , The attitudes of students towards opera and
ballet: attendance, motivations, barriers and expectations®, in: 8th International Conference on Arts &
Cultural Management (AIMAC), Montréal (Canada) 2005, s. 75.

8 Bacuvc¢ik, Radim: ,Vztah mladych lidi k hudebnimu primyslu®, in: Veres, Jozef (ed.), Hudba, inte-
grdcie, interpretdcie 12, Nitra, 2010.

Viz napt. Hill, Elizabeth - O’Sullivan, Catherine - O’Sullivan, Terry: Creative Arts Marketing, Amster-
dam, Boston, Heidelberg, 2007; Kotler, Philip - Scheff, Joanne: Standing Room Only. Strategies for
Marketing the Performing Arts, Boston, 1997; Scheft Bernstein, Joanne: Arts Marketing Insights. The
Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audience, San Francisco, 2007; Tajtakova, Maria
a kol.: Marketing kultiry. Ako oslovit a udrzat si publikum, Bratislava, 2010.

10



zkoumat tento vztah v kontextu Sifeji zaméfenych segmentacnich studii, zejména v ori-
entaci na konzumaci médii.'°

Vyzkum vztahu mladych lidi k hudbé

Tato studie rozebira postoj lidi ve vékové skupiné 12-29 let k hudbé a konzumaci
hudebnich produkti. Navazuje na studii publikovanou v tomto ¢asopise v roce 2012."
Data vychazeji ze dvou vlastnich kvantitativnich vyzkumt. Slo o vyzkum vztahu oby-
vatel CR k hudbé a jejimu poslechu, ktery byl realizovan v roce 2009 na vzorku 4930
respondentd,'? a vyzkum volnocasovych aktivit obyvatel CR, ktery byl realizovan v roce
2010 na vzorku 5 575 respondent.”* Oba vyzkumy byly zaméfeny na obyvatelstvo ve vé-
kovém rozmezi 12-80 let a byly realizovany metodou dotazovani s vyuZzitim polostandar-
dizovaného dotazniku. Dotazniky byly Sifeny v tiSténé i elektronické podobé€ s pomoci
studenttl, pficemz se v obou pfipadech jednalo o nahodily vybér vzorku respondentt.
Ve vybérovych souborech byli v dostate¢né mire zastoupeni respondenti z jednotlivych
demografickych skupin vymezenych parametry pohlavi, véku a vzd€lani a také obyvatelé
sidel rizné velikosti a jednotlivych kraji. Protoze vSak vybérové soubory neodpovidaly
procentualnim zastoupenim jednotlivych demografickych skupin profilu obyvatelstva
Ceské republiky, byly dale vazeny pomoci indexi. Jednotlivym skupinam respondenti
vymezenym podle pohlavi, véku a vzd€lani byla pfifazena procentualni vaha podle toho,
jakou ¢ast obyvatelstva Ceské republiky (zakladniho souboru) tvofily, a dale byl kazdému
respondentu ve vyb&rovém souboru pfifazen unikatni index podle zminované vahy jeho
skupiny a celkového poctu respondentti v této skupiné tak, aby vazené slozeni vzorku
bylo reprezentativni vzhledem ke sloZeni obyvatelstva Ceské republiky podle téchto tii
demografickych kritérii. Shromazdéna data byla zpracovana a statisticky vyhodnocena
v programu Microsoft Excel."

Pro zpracovani této studie byly vyuzity dotazniky od respondentii ve vékové skupiné
12-29 let (v tabulkach niZe jsou uvedeny konkrétni poCty respondentl z této skupiny
v jednotlivych vyzkumech), pfiCemz bylo zachovano vySe zminéné vazeni pomoci in-
dextl. V dale uvadénych tabulkach jsou porovnavany odpovédi celého tohoto vybérového

Stritesky, Vaclav: ,Moznosti demografické segmentace pfi cileni reklamy na internetu®, in: Ba¢uv¢ik,
Radim (ed.), Tradicni a nové v marketingové komunikaci, Zlin, 2011.

X

' Bacuvéik, Radim: ,Vztah obyvatel Ceské republiky k hudbé®, Musicologica Olomucensia, &. 15, Olo-
mouc, 2012, s. 9-28.

Bacuvéik, Radim: Jak poslouchdme hudbu? Vztah obyvatel Ceské republiky k hudbé a jejimu poslechu
2009, Zlin, 2010.

Bacuvc¢ik, Radim: Kultura jako faktor volného ¢asu. Nakupni chovdni na trzich vybranych volnocasovych
aktivit, Zlin, 2011.

Podrobnosti o metodice vyzkumi a konkrétni zptisoby vazeni vybérovych souborti je mozné nalézt
v jednotlivych vySe odkazovanych monografiich.
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souboru (lidé ve véku 12-29 let; C) s jednotlivymi segmenty vymezenymi na zakladé
ekonomické aktivity a vzdélani (resp. studovaného stupné a typu $koly). V jednotlivych
sloupcich tabulek je tak moZno najit odpovédi studujicich (St), v jejichZ ramci jsou dale
vymezeny diléi segmenty studentt zakladni $koly (ZS), uilisté (OU), stiedni §koly (SS),
vyssi odborné §koly (VO) a vysoké skoly (VS), dale odpovédi ekonomicky aktivnich
(pracujicich, tedy zaméstnanci a podnikatelii, Pr), pfiCemz v ramci této skupiny jsou
vymezeny diléi segmenty vyuéenych (OU), osob se stfednim vzdélanim (SS), vy$sim
odbornym vzdélanim (VO) a vysokoskolskym vzdélanim (VS), a koneéné vysledky neza-
méstnanych (Nz)." V jednotlivych fadcich tabulek jsou vzdy uvedeny moznosti odpovedi
(viz levy sloupec tabulek), u nichz jsou procentualni udaje (v tabulkach bez znaku %)
odpovédi zaokrouhlené na jedno desetinné misto. Ve tfetim radku odspodu je vZdy pocet
respondentll v daném segmentu (Pocet), vysledek dil¢ich testd nezavislosti (Test x2) pro
jednotlivé segmenty'® a index (Index, zaokrouhleno na dvé desetinna mista) vyjadfujici
pomér aktivity daného segmentu viici celé skupiné respondentii.'” Tento zpusob znazor-
néni a vyhodnoceni je pouZzit ve vSech zde uvedenych tabulkach.

5 Protoze v dotazniku z roku 2009 nebyl pfimo uveden dotaz na studovany typ Skoly, byla tato seg-
mentace provedena na zakladé otazek na vzdélani a ekonomickou aktivitu. Vzhledem k tomu, ze
otazka na vzdélani byla v dotazniku uvedena ,,véetné studujicich®, mé€li by studenti, ktefi patfi do
téchto vékovych kategorii, uvadét aktualné studovany typ skoly; je nicméné mozné, Ze Cast res-
pondenti uvedla spiSe nejvyssi ukoncené vzdélani. Proto byly do skupiny studentli zakladni Skoly
zahrnuty pouze osoby z vékové skupiny 12-14 let, které uvedly toto vzdélani, do skupin studentii
ucilist byly zafazeny pouze osoby z vékovych skupin mezi 12 a 24 lety, coZ by mélo mimo jiné cas-
tecné eliminovat také pfipadné studenty kombinovaného studia. V celkové skupiné studenti (St)
jsou zafazeny pouze osoby, které se vyskytuji v jednotlivych segmentech (tedy nikoliv osoby vySe
popsanym zpiisobem vyrazené). Podobné ze skupiny pracujicich (Pr) byly vyfazeny osoby z vékové
skupiny 12-14 let. ProtoZe pracujicich se zakladnim vzdélanim bylo velmi malo, tato skupina neni
do srovnani zahrnuta.

16 Vysledky jednotlivych dil¢ich segmentl jsou srovnavany s vysledky celého vybérového souboru (C).
Jedna se o procentualni udaj zaokrouhleny na jedno desetinné misto; ¢im vyssi je tato hodnota, tim se
vysledky daného segmentu vice podobaji celkovym vysledkiim, naopak nizka hodnota znaci vysokou
nezavislost (rozdilnost) vysledkti daného segmentu. Za statisticky vyznamné se zpravidla povazuji
rozdily na hladiné nizsi nez 5 %, respektive 1 %. Tento test zjednodusen€ feceno ukazuje, které seg-
menty se chovaji vzhledem k celé populaci spiSe primérn€ a které rozdilné, nefika ovSem, zda jde
o rozdil v ,kladném“ ¢i ,zaporném* smyslu, coz je informace naznacena konkrétnimi Ciselnymi
udaji v tabulkach.

Index znaci pomér respondentd, ktefi vykazuji casté chovani, pripadné jsou v dané otazce nejvice
angazovani, v daném segmentu a v celém vybérovém souboru (C). ProtoZe charakter otazek a variant
odpovédi je zde velmi rozmanity, hodnota indexu je vypocCitavana u kazdé otazky z jinych udaja;
konkrétni zptisob vypoctu je uveden v textu jednotlivych kapitol (hodnota indexu neni vyjadfovana
u vSech otazek, ale jen tam, kde poskytuje smysluplny udaj). Obecné feceno, hodnota indexu 1,00
znaci primérné chovani (tedy stejny podil ur€itym zptisobem odpovidajicich respondentii v daném
segmentu i v celém zakladnim souboru), hodnota vyssi nez 1 naznacuje vyssi podil takto odpovi-
dajicich v daném segmentu, tedy vétsi ,,zainteresovanost” daného segmentu v analyzované zalezitosti,
a naopak.
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Vztah k hudbé

Na otazku ,,JJak byste popsal/a sviij celkovy vztah k hudbé?“ byly respondentiim na-
bidnuty tyto varianty odpovédi: ,,Hudba mé€ fascinuje a neumim si Zivot bez ni predstavit®
(viz v tabulkach radek ,Fascinuje mne*), ,Hudbu mam rad/a a dlouho bez ni nevydrzim“
(,Mam ji rad/a”), ,Hudbu mam rad/a, ale klidné se bez ni obejdu“ (,,Vydrzim bez ni*),
,2Hudba mne pfili§ nezajima a jeji poslech nevyhledavam*® (,,Nevyhledavam®) a kone¢né
,Hudba je pro mne jen smés zvukd, které nedavaji Zadny smysl“ (,,Nedava smysl“).

Zakladni srovnani studujicich, pracujicich a nezaméstnanych (test x2 na hladiné
0,000% vyznamnosti)'® v danych vékovych skupinich naznacuje, Ze mezi studujicimi je
vEtsi Cast osob, které deklaruji nadprimérny vztah k hudbé, tedy Ze jsou ji fascinovani
nebo ji intenzivné€ vyhledavaji (hodnota Indexu je zde vypoéitana na zakladé odpovédi
,Fascinuje mne*). Tento rozdil je dobfe patrny také pfi srovnani studujicich a pracujicich
se stejnym stupném vzd€lani. Mezi pracujicimi naopak pfibyva téch, ktefi bez hudby
klidn€ vydrZi, nebo ji nevyhledavaji. Na druhou stranu je zajimavé, Ze nejintenzivné&;jsi
vztah k hudbé deklaruje skupina nezamé&stnanych, mezi nimiz je ale také nejvice téch,
jimz hudba nedava Zadny smysl.

Tabulka 1: Vztah mladych lidi k hudbé
Studujici (%) Pracujici (%) %)

C | St |ZS|0OU|[SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz
Fascinuje mne | 32,1| 374|323 |429| 41,0| 24,6| 37.0|26,0| 24,.2| 29.5| 22.9| 21.5| 43,8
Mimjiradja | 40,8| 42,9| 42,9 34,1| 42,7| 48,9| 47.5| 40,1 32,6 | 43,2| 58,0| 50,2| 28,8
Vydrzimbez ni | 22,2| 17,1| 21,2| 21,1 13,9] 20,7 14,6| 27,2| 31,0| 24,7| 17,9 26,4 11,7
Nevyhledivam | 4,0| 18| 26| 00| 18| 58| 08| 58| 11,5 13| 12| 19/13,5

Nedava smysl 09| 08| 11| 19| 06| 00| 02| 08] 07| 13| 00| 00| 2,3

Pocet 2414|1459 | 422| 40| 588| 42| 367| 676| 112| 301| 67| 196| 46
Test x2 49,8 95,6 43| 13,6|26,3| 10,5|53,0| 00| 64,4| 09| 74| 0,0
Index 1,17| 1,01| 1,34| 1,28 0,77 | 1,15| 0,81| 0,75| 0,92| 0,71 | 0,67 | 1,36

Pokud si povSimneme rozdild ve skupiné studujicich (test x2 na hladiné 3,041% vy-
znamnosti)," lze fici, Ze nejintenzivnéjsi vztah k hudbé maji lidé v dobé stfedoskol-

8 Test x2 je zde v textu - narozdil od udaji prezentovanych v tabulkach - vypocitan pro kazdou
segmentacni skupinu srovnanim vysledkt vSech dilCich segmentli se segmentem nadfazenym
(zde konkrétné jsou tedy vysledky studujicich /St/, pracujicich /Pr/ a nezaméstnanych /Nz/
porovnavany s celkovymi vysledky /C/); vysoka hodnota blizici se 100% hladiné znaci, Ze dané
segmentacni kritérium neni jako celek vyznamné, protozZe vysledky jednotlivych skupin se nelisi
(coz lze konfrontovat s vysledky v tabulkach), nizka hodnota blizici se 0% hladiné naopak ukazuje
na vyznamné segmentacni kritérium vykazujici velké rozdily ve vysledcich jednotlivych segmentt.

9V tomto piipad€ testu nezavislosti (x2), vypocitaného pro diléi skupinu studujicich, jsou vysledky
respondentt, ktefi studuji jednotlivé typy kol (ZS, OU ad.), porovnavany s celkovym vysledkem



skych studii, a to takika bez ohledu na to, zda studuji ucilisté nebo stredni Skolu. Méné
intenzivni vztah deklaruji studenti vysSich odbornych §kol nez vysokoskolaci, coz mize
naznacovat souvislost vztahu k hudbé se vzdélanim, miZe ovSem jit také o statistickou
chybu danou malym poctem respondentil v prvni z obou skupin. Vzajemnou souvislost
vztahu k hudbé€ a vzdélani v podstaté nepotvrzuji vysledky ve skupin€ pracujicich (test x2
na hladiné 0,044% vyznamnosti), respektive plati, Ze se sice pfiliS nelisi podil osob fas-
cinovanych, avSak ve vysSich vzd€lanostnich skupinach je vice osob zaujatych (,Mam ji
rad/a®), coz v podstaté naznacuje, Zze osoby s vysokoSkolskym vzdélanim hodnoti sviij
vztah k hudbé stfizlivéji nez lidé s niZ§imi stupni vzdélani.

Cas vénovany poslechu hudby

Na otazku ,,Kolik ¢asu denné obvykle (primérné€) vénujete poslechu hudby? (rozumi
se jak cileny poslech, tak i situace, kdy Vam hudba hraje jako kulisa k jinym ¢innostem)?*
byla respondentiim nabidnuta tato §kala odpovédi: ,,0“, ,méné nez 1 hodinu®, ,,1-2 hodi-
ny*“, ,,2-3 hodiny*, ,,3-5 hodin®, ,,5-8 hodin“ a ,,8 hodin a vic“; pro ucely této studie byly
odpovédi slouc¢eny do ¢tyf variant uvedenych v levém sloupci Tabulky 2.

Tabulka 2: Cas vénovany poslechu hudby

Studujici (%) Pracujici (%) %)

C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz

0 ,1| 06| 15| 00| 06| 00| 02| 1,0 0,7 1,3| 00| 13| 4,0
-1 hodina 10,6 9,2| 13,6| 10,6| 73| 49| 7,7(10,4| 153| 53| 83| 11,2| 14,2
1-3 hodiny 40,1| 43,7| 49,0| 36,8 | 38,3| 56,8 | 48,1|39,2| 36,4 | 42,2| 40,8 | 38,5| 24,0
+3 hodiny 48,2| 46,5| 359 52,6|53,9( 38,2| 44,0( 49,4| 47,6| 51,2| 51,0{ 49,0| 57,9
Pocet 2414|1459 | 422| 40| 588| 42| 367| 676| 112| 301| 67| 196| 46
Test x2 68,7|20,5| 0,4|28,0| 00| 6,4(94,8| 57,9| 62,1| 42,4| 97,0 0,0
Index 0,97| 0,75| 1,09 1,121 0,79| 0,91 | 1,03| 0,99 | 1,06 | 1,06 | 1,02 | 1,20

Rozdil mezi studenty a pracujicimi statisticky vyznamny neni (viz vysoké hodnoty
testu x), vyraznéji se lisi vysledky nezaméstnanych (test x2 je diky tomu na hladin€ 0,000%
vyznamnosti). Lze nicmén¢€ upozornit na fakt, Ze mezi pracujicimi je o néco vice téch,
ktefi poslouchaji hudbu vice nez pét ¢i osm hodin denné, coZ zfejmé znamena, Ze jim
hraje pfi praci. Naopak mezi nezaméstnanymi je vyrazn€ vice osob, které poslechu hudby
vénuji vétsi ¢ast dne (hodnota Indexu je u této otazky vypocitana z podilu respondentt,
ktefi hudbu poslouchaji alespont 3 hodiny denn€). Rozdily v odpovédich mezi studujicimi
jednotlivych typt §kol jsou vétsi neZ mezi pracujicimi s danymi stupni vzdélani (test x2

v§ech studujicich (St). Podobné je postupovano také dale u dilciho testu nezavislosti tykajiciho se
pracujicich.
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na hladiné 0,013% vyznamnosti). Mezi studujicimi poslouchaji hudbu vétsi ¢ast dne pouze
studenti ucilist, zatimco zaci zakladnich Skol a studenti vy$Sich odbornych §kol ve své
vétsin€ hudbu poslouchaji kratsi dobu. Podobné rozdily v rdmci skupiny pracujicich pozo-
rovatelné nejsou (test x2 na hladin€ 95,087% vyznamnosti, rozdily tedy nejsou statisticky
vyznamné), naopak mezi vyucenymi je vice té€ch, ktefi poslouchaji hudbu maximalné
hodinu denné. Vice polarizované jsou opét odpovédi nezaméstnanych, mezi nimiz je jak
vice intenzivnich posluchaci, tak i té€ch, ktefi neposlouchaji viibec.

Detailnéjsi pohled na tuto problematiku nam poskytnou data z vyzkumu volnocaso-
vych aktivit z roku 2010.%° Jedna z otazek se zabyvala tim, kolik ¢asu primérné denné
respondenti travi poslechem rozhlasu (nebyl zde tedy zkouman poslech hudby ani jiny
konkrétni zptiisob poslechu rozhlasu; je napfiklad znamo, Ze néktefi lidé poslouchaji
rozhlas tak, ze kdyz slysi mluvené slovo, pielad’uji tam, kde je hudba, coz zde ale nebylo
oveérovano). Byla nabizena podobna Skala odpovédi jako v pfedchozim pfipadé€, ty jsou
zde slouceny do stejnych variant jako vySe (v€etné zplsobu vypoctu statistickych ukaza-
tel®; varianta ,,0“ zahrnuje respondenty, ktefi rozhlas neposlouchaji i ty, ktefi tuto otazku
nedokazi posoudit - téch bylo v tomto pfipadé€ 6 %). Pokud si vSimneme jen nejvyraznéj-
§ich rozdili, je vidét, Ze pracujici poslouchaji rozhlas ve vétsi mife nez studujici. Z nich
posloucha rozhlas jen o néco vice nez polovina, zatimco z pracujicich témér tfi Ctvrtiny.
Vice nez pétina pracujicich posloucha rozhlas vice nez tfi hodiny denné (dokonce kazdy
sedmy vice neZ pét hodin denné). Rozdily jednotlivych vzdélanostnich segmentl v ramci
skupin studujicich a pracujicich nejsou nijak vyrazné. Pokud se tyka nezaméstnanych,
je mezi nimi zhruba stejna ¢ast téch, ktefi rozhlas poslouchaji vice nez tfi hodiny, jako
mezi pracujicimi, ale zaroven témér stejny podil téch, ktefi naopak rozhlas neposlouchaji
vibec, jako mezi studujicimi.

Tabulka 3: Cas vénovany poslechu rozhlasu

Studujici (%) Pracujici (%) (%)

C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz

0 36,3| 43,3 48,2| 33,9| 46,2| 28,1| 39,0 28,5| 27,9| 30,9 | 22,2 | 23,3| 42,6
-1 hodina 21,7| 24,9 27,6 | 31,3| 21,3| 17,1| 24,6 |20,5| 20,2| 18,8 | 22,3| 27,8| 7,9
1-3 hodiny 28,4 | 28,0 21,0| 30,7| 29,7| 44,4 31,0 | 28,9| 26,3| 29,9 | 38,7 28,6| 28,3
+3 hodiny 13,5 3,8 32| 41| 29)105] 53|22,1]256/205]| 16,8]20,3] 21,3
Pocet 2107 | 1247| 312| 40| 396| 30| 469| 798| 83| 334| 53| 326| 62
Test x2 3,2 021 11| L1| 0,6/ 12,3| 6,5 05| 18,1 1,8 2,1| 0,2
Index 0,28| 0,24| 0,30 0,21] 0,77| 0,39 | 1,64 | 1,89 | 1,51 | 1,24| 1,50 1,57

Dalsi z otazek se vénovala konkrétné poslechu hudebnich nahravek (bez ohledu na to,
o jaky typ hudby se jedna a bez ohledu na zdroj - tedy zda jde o poslech z nosice,

20 Bacuvéik, Radim: Kultura jako faktor volného ¢asu. Nakupni chovdni na trzich vybranych volnocasovych

aktivit, Zlin, 2011.



elektronickych souboril nebo z internetu). Zde je vidét, Ze aktivnéjsimi posluchaci jsou
naopak studenti - téméf se sice mezi nimi a pracujicimi i nezaméstnanymi nelisi podil
téch, ktefi nahravky poslouchaji vice nez tfi hodiny denné (jde zhruba o kazdého Sestého
az sedmého), 1iSi se vSak podil respondenttl, ktefi nahravky neposlouchaji viibec - mezi
studenty je to kazdy jedenacty, mezi pracujicimi je to témé&r kazdy paty a mezi nezamést-
nanymi témér kazdy Ctvrty.

Tabulka 4: Cas vénovany poslechu hudebnich nahravek

Studujici (%) Pracujici (%) %)

C | St |[ZS|OU|[SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz

0 14,6 91| 90| 139| 6,8|233| 8,0]|18,8| 241|159 12,2 12,2| 24,5
-1 hodina 15,9| 16,5(20,8| 78| 16,0] 15,7| 17,8]| 15,1| 12,8| 15,5| 19,6| 20,7 | 17,7
1-3 hodiny 53,9| 58,2| 57,4| 58,9 60,1 | 45,6| 57,0(50,9| 48,1| 54,3| 47,5 | 49,8 | 44,2
+3 hodiny 15,5 16,2| 12,7 19,4| 17,1] 15,4| 17,2| 15,1| 15,0 14,3| 20,7| 17,3 | 13,6
Pocet 2107|1247| 312| 40| 396| 30| 469| 798| 83| 334| 53| 326| 62
Test x2 47,6|22,3| 12,9 16,9| 9,0| 31,7(70,3| 61| 97.6|29.4| 51,1| 3,2
Index 1,04| 0,82 1,25| 1,10 0,99 1,11[0,97| 0,97] 0,92 1,33| 1,11| 0,88

Zdroje poslechu hudby

Otazka ,,Z jakého zdroje poslouchate hudbu?“, jiz se vracime k vyzkumu vztahu k hud-
b€ a jejimu poslechu, byla koncipovana jako uzaviena s moznostmi uvedenymi v levém
sloupci tabulky (zde zkracen€, dale bude komentovano podrobné), pficemz respondenti
méli vybrat vSechny moznosti, které vyuZzivaji. Jednotlivé zdroje poslechu jsou sefazeny
podle Cetnosti jejich volby v celém vyb&rovém souboru od nejvice k nejméné vyuZivanému.

Tabulka 5: Zdroje poslechu hudby

Studujici (%) Pracujici (%) (%)

C | St |[ZS|OU|[SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO|VS| Nz

Soubory/po¢. 58,4| 69,0 58,8| 64.4| 75,7 32,9| 82,8|52,4| 46,8| 54.2| 54,9 | 67,6| 34,5
CD/DVD 56,8 | 53,3| 52,9| 54.6| 54,2 55,8| 50,6 | 61,2 60,9| 62,9 59,9 56,9| 63,7
Pienos. mp3 56,0 | 68,7| 64,7| 75.5| 69,8 75,4| 65,3 | 46,1 | 43,0| 48.4| 57,0 45,0| 52,9
Rozhlas 52,1| 44,9|32,3| 39,1 45,5| 79.2| 52,7 |59,4| 55,5| 59,8 62,9| 72,2 39,1
CD/DVD/poé. | 46,8| 51,9 43,1| 56,4| 54.4| 56,0| 53,7| 42,7| 38,3 | 43,5| 59,7 48,9| 51,4
Mobil 451 54,9| 60,3| 60,8 | 57,2| 50,2| 41,7 | 34,4| 33,6| 37,5 | 23,4| 31.4| 49,2
Onine 41,8| 50,3 | 41,7| 53,4| 54.9| 32,9| 55,2| 33,5 26,7 | 34,5| 40,8 | 53,3 | 47,7
Televize 37,9| 36,5 35,9 38,2| 40,1 35,2| 30,1|33,7| 31,5| 35,9| 38,6 31,6 62,9
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Pten. CD/MC | 10,6 10,8 9,1| 11,.9| 10,0| 30,0| 79| 7.6| 68| 7.8| 144| 6,5| 26,1
Gramofon 3,8 3,9 20| 00| 44| 19| 84| 39| 23| 51| 42| 61| 0,9
Magnetofon 2,5 25| 38| 00| 27| 00| 31| 23| 1,6 29| 23| 34| 09
Pocet 2414|1459 | 422| 40| 588| 42| 367| 676| 112| 301| 67| 196| 46
Test x2 39,7\ 84| 02| 50| 00| 04]|47,8| 3,8[704| 54| L1| 0,0
Index 1,09/ 0,98 | 1,10| 1,14 1,09 1,10|0,92| 0,84 | 0,95| 1,02 | 1,03 | 1,04

Celkové nejvyuzivanéjsim zdrojem jsou hudebni soubory v pocitaci, dale je to CD
nebo DVD piehrava¢ (samostatny, napf. minivéz), pfenosny prehrava¢ mp3 (pfip. ana-
logického formatu), rozhlasové vysilani, CD nebo DVD mechanika v poc¢ita¢i, mobilni
telefon, on-line poslech (stream) a televizni vysilani. Dal§i mozZnosti uz vyuZziva asi jen
desetina respondentll ¢i mén€ - jde o pfenosné prehravace CD nebo MC, gramofon
a magnetofon. Obecné by se dalo fici, Ze studenti jsou aktivnéjsi pfi vybéru riznych
moznosti zdroji poslechu nez pracujici (hodnota Indexu je tentokrat vypocitana z cel-
kové sumy odpovédi a naznacuje tedy, které segmenty vyuZivaji nejvice zdroji poslechu),
nezaméstnani jsou z tohoto hlediska mezi nimi (test x2 je na hladiné 0,000% vyznamnosti,
nebot se lisi podil konkrétnich odpovédi, byt hodnota Indexu je srovnatelna). Studenti
ponékud vice vyuZzivaji rizné prenosné piehravace elektronickych format hudby a on-line
poslech, zatimco vysledky pracujicich vice odpovidaji priméru a prim zde hraji klasické
prehravace CD/DVD, nezaméstnani zase oproti nim vice vyuZzivaji televizi a naopak méné
rozhlasové vysilani.

V ramci skupiny studujicich (test x2 na hladiné 0,000% vyznamnosti) je zietelné vétsi
vyuzivani rozhlasu u skupin studujicich vyssi stupné §kol. Se stupném studované Skoly
ubyva podil osob poslouchajicich hudbu z mobilniho telefonu, ov§em pfehrava¢ mp3 ma
podporu stabilni. V rdmci skupiny pracujicich (test x2 na hladin€ 1,451% vyznamnosti)
si 1ze povSimnout jak zdrojt poslechu se stabilni podporou (CD, televize, pienosny pre-
hrava¢ mp3, mobil), tak i zdroji, které jsou vice vyuzivany osobami s vy$Sim vzdélanim
(rozhlas, soubory a mechaniky v pocitaci, on-line poslech).

Mista poslechu hudby

Otazka ,Kde poslouchate hudbu?“ byla koncipovana jako uzaviena s moznostmi uve-
denymi v levém sloupci tabulek. Pokud srovname odpovédi studujicich a pracujicich, je
mozno fici, Ze studenti vyuZivaji o néco vice moznosti, kde hudbu poslouchat (hodnota
Indexu je opét vypocitana z celkové sumy odpovédi), byt rozdil neni pfili§ velky, coz
Ize fici také o nezaméstnanych (test x2 je nicméné bez ohledu na vyvazenou hodnotu
Indexu na hladiné 0,000% vyznamnosti, jelikozZ se u téchto skupin vyznamneé lisi skladba
odpovédi). Studenti vyrazné vice poslouchaji hudbu venku ¢i ve mésté, v dopravnich
prostiedcich a u pratel, o néco vice také doma, zatimco pracujici vice poslouchaji hudbu

17



v zaméstnani a pfi fizeni auta. Nezaméstnani vyrazné€ vice nez ostatni poslouchaji hudbu
u pratel a o néco méné nez studenti téZ venku nebo v dopravnich prostfedcich.

Tabulka 6: Mista poslechu hudby

Studujici (%) Pracujici (%) (%)
C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz
Doma 89,3| 94,5(92,9| 94,3| 95,5|93,3| 95,3| 84,5| 82,6 85,2| 83,9 89,8 80,2

Vzaméstani | 39,2| 22,2| 80| 182|252|532| 27.4| 61,0 55,6 | 63,7| 65.8| 70,1| 29,1
Venku, mésto | 49,9| 64,3| 59,6 72,9| 65,0 67.2| 61.9|35,3| 37.9| 32.8| 41.4| 31,2| 58,1
Dopravni pr. 50,7| 66,5| 51.8|69.9| 71.8( 65.9| 72.4|35,6| 32.6| 36.9| 33.9| 43,5| 54,7
Pii fizeni auta | 42,1| 29,5| 56| 16,8| 31.9| 57.6| 54,1 | 57,8| 47.1| 64,7| 70,6 | 68,8| 29,7

U piatel 47,9| 56,0| 44,5| 57.2| 60,2 59.1| 60,1 |39,4| 36,3 | 41,3| 46,4 | 40.8| 66,1
Pocet 2414|1459 | 422| 40| 588| 42| 367| 676| 112| 301| 67| 196| 46
Test 12 0,1| 00| 00| 00| 00| 00| 0,0[ 01| 00| 00| 00| 08
Index 1,04] 0,82| 1,03| 1,10| 1,24| 1,16]0,98| 0,92| 1,02| 1,07| 1,08 | 1,00

V ramci skupiny studujicich (test x2 na hladin€ 0,000% vyznamnosti) obecné plati,
Ze studenti vySSich typl Skol vyuzivaji vice mist poslechu hudby, pfiCemz s vy$Sim stup-
ném Skoly pfibyva zejména moZnosti ,,pfi fizeni auta“ a ,,v zaméstnani“, v tomto pfipadé
tedy ve Skole, coz jsou jisté€ zavery zcela nepiekvapivé. Také v ramci skupiny pracujicich
(test x2 na hladin€ 37,925% vyznamnosti, rozdily tedy nejsou statisticky vyznamné) je
pozorovatelné vétsi vyuzivani poslechu v zaméstnani Ci pfi fizeni auta u osob s vy$Sim
vzdélanim, coZ zfejmé souvisi s pracovnimi ¢innostmi, které tyto osoby Castéji vykonavaji.

Frekvence poslechu hudby jednotlivych styla

V nasledujici tabulce jsou shrnuty odpovédi na otazku ,JJak ¢asto poslouchate hudbu
té€chto styld? (rozumi se situace, kdy si Vy sam/sama pustite nahravku, rozhlas nebo tele-
vizi, nebo jdete na koncert, bez ohledu na to, zda u poslechu pfipadné dé€late jeSté néco
jiného)?“. Respondenti méli u jednotlivych styli (typt) hudby? (viz levy sloupec) uréit,
zda je poslouchaji ,,(téméf) denné®, ,nékolikrat tydné®, ,n€kolikrat mésicné®, ,,méné Cas-
to“ nebo ,,nikdy“. V fadcich u jednotlivych typti hudby jsou uvedeny podily respondentt,
ktefi zvolili mozZnost ,,téméf denné” nebo ,nékolikrat tydné®.

Tyto typy hudby byly zvoleny tak, aby jejich nazvy byly srozumitelné pro co nejvétsi ¢ast respondent
a aby bylo zaroven mozno fici, Ze zahrnuji ves§kerou nebo alespon vétsinu hudby (minimalné tedy
hudby ,euroamerického typu), ktera v soucasné dob€ nebo i v minulosti vznika a vznikala. Tato
typologie ponejvice vychazi z riznych pohledi na stratifikaci hudby prezentovanych v knize Mikulase
Beka Konzervatot Evropy? (Bek, Mikulas: Konzervator Evropy? K sociologii ceské hudebnosti, Praha,
2003, s. 129 ad.)
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Tabulka 7: Poslech jednotlivych typti hudby (alespon nékolikrat tydné)

Studujici (%) Pracujici (%) (%)
C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr |OU|SS|VO| VS| Nz
Pop/mel. rock | 66,4| 66,9| 66,3| 56,5| 68,3| 78,2| 68,9|66,7| 57,0| 74,4| 72,5| 74.1 | 51,4
Taneéni hudba | 37,6 | 40,9 49,0| 46,1| 41,3 28,9 30,4 | 35,8 36,0| 39,5| 29,3 | 23,9 | 42,8
Hip hop 29,0 | 34,8| 51,2| 45,0 31,5(25,7| 17.4|24,9| 29,1 | 23,2| 24,6 | 14,4| 24,3
Hardrock/met. | 25,4| 27,8| 24.8| 32,7| 31,5| 11,8 26,0| 24,1| 25,6 | 24.4| 13,4| 21,8| 25,2
Jazz a blues 12,0 13,9| 54| 73] 12,6]429|22,4|11,4| 98| 11,7| 142]| 15,6| 5,0

Folk a country 92| 86| 60| 21| 79(305| 11,0| 8,6 85| 81| 7,7| 11,5| 13,0

Klasicka VH 50| 59| 65| 00| 66| 00[ 95| 41| 22| 46| 41|104| 14
Soudoba VH 32| 4,00 41| 00| 47| 19| 58| 2,2 00| 3.6| 30| 56| 27
Folklér 21| 25| 44| 00| 19| 09| 37| 1,5 16| 14| 00| 19| 1,9
Dechovka 0,6/ 0,6/ 05| 00| 05| 00| L6 0,5/ 00| 10| 00| 06| 0,0
Pocet 2414|1459 | 422| 40| 588| 42| 367| 676| 112| 301| 67| 196| 46
Test 12 98,1| 01| 00]937| 00| 04/99,7|60,1|962|199| 06|12,8
Index 1,08| 1,15] 1,00| 1,09| 1,16| 1,03]0,94( 0,89 | 1,01| 0,89 | 0,94 0,88

V Tabulce 7 jsou typy hudby sefazeny podle celkového podilu respondenti, ktefi je
poslouchaji alespon nékolikrat tydn€. Na prvnim misté je tedy pop a melodicky rock, dale
tanec¢ni hudba, hip hop, hard rock a metal, jazz a blues, folk a country, klasicka vazna hud-
ba (VH), soudoba vazna hudba, folklorni hudba a na poslednim misté dechovka. Rozdily
mezi celkovymi vysledky studujicich, pracujicich a nezaméstnanych statisticky vyznamné
nejsou (test x2 na hladiné 47,068% vyznamnosti), podle hodnoty indexu (vypocitaného
z celkové sumy odpovédi, tedy Cetnosti poslechu vSech typti hudby) jsou pfi vybéru rtizné
hudby nejaktivnéjsi studenti, pod primérem jsou jiZ pracujici a nezaméstnani, z nichz
napfiklad vétsi Cast posloucha taneéni hudbu, folk a country a mensi ¢ast jazz a blues
nebo vaznou hudbu.

V ramci skupiny studujicich (test x2 na hladiné 0,000% vyznamnosti) lze pozorovat
jak typy hudby, které maji relativné stabilni podporu u rliznych skupin (pop a melodicky
rock, hard rock a metal), tak i typy, jejichz podpora se s vys$Simi stupni studovanych $kol
zvySuje (jazz a blues, folk a country, vazna hudba) nebo snizuje (taneéni hudba, hip
hop). Jenom zcasti odlisné zavéry bychom mohli uéinit o skupiné pracujicich (test x2
na hladiné 1,594% vyznamnosti), kde se stabilni podpore tési zfejmé jenom hard rock
a metal, zatimco s vy$§imi stupni vzdélani pfibyva podpora pro pop a melodicky rock,
jazz a blues, folk a country nebo vaznou hudbu a naopak ubyva Casty poslech tane¢ni
hudby nebo hip hopu.

Ze zde nabizenych typt hudby méli respondenti vybrat jeden, ktery povazuji za svij
nejoblibenéjsi nebo jej nejCastéji poslouchaji. Tato volba méla ucel ryze segmentacéni -
dalsi otazky v dotazniku se totiZ vztahovaly pravé k tomuto preferovanému typu hudby.
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Poradi, které takto vzniklo, vice méné kopiruje poradi v predchozi tabulce, pro uplnost
je shrime alespon v textu: Pop a melodicky rock (42,3 %), tane¢ni hudba (19,3 %), hard
rock a heavy metal (15,5 %), hip hop (11,3 %), folk a country (4,1 %), jazz a blues (3,8 %),
klasicka vazna hudba (1,1 %), soudoba vazna hudba (1,0 %), folklorni hudba (0,6 %)
a dechovka (0,2 %). Rozdil mezi témito dvéma ,,poradimi“ bychom mohli pozorovat
napfiklad u hip hopu a jazzu a blues, které sice vétsi ¢ast respondentl posloucha, avSak
nepovazuje za svij nejoblibenéjsi typ hudby.

Zpusob poslechu hudby

Odpovédi respondentli na otazku ,JJakym zpisobem nejcastéji poslouchate hudbu
tohoto Vami vybraného stylu?“ (vztahuje se tedy k vybéru preferovaného typu hudby,
viz vy$e) jsou shrnuty v nasledujici tabulce. Byly nabizeny tyto varianty odpovédi: ,,Sou-
stfedim se jenom na hudbu a pfemyslim o ni, ned€lam pfi tom nic jiného“ (Soustfedim
se), ,Zaviu oci, relaxuji, medituji, nic ned€lam, ale myslim pfi poslechu na néco jiného*
(Pfemyslim), ,,Pustim si ji a pfitom délam néco jiného (napf. domaci prace, ucim se,
Ctu, prohliZim internet...)* (Dé&lam néco), ,Hudba mi hraje cely den a vlastné ji moc
nevnimam® (Jako kulisa). Na tuto otazku jiz odpovidali pouze respondenti, ktefi zvolili
preferovany typ hudby, proto je celkovy pocet respondentli o néco nizsi. Rozdily mezi
studujicimi, pracujicimi a nezamé&stnanymi jsou statisticky vyznamné (test x2 na hladi-
né 0,000% vyznamnosti). Podle svych odpovédi studujici vice nez pracujici poslouchaji
hudbu soustfedéné (hodnota Indexu je zde vypocitana pravé na zakladé této varianty
odpovédi), pripadné ji vyuzivaji jako faktor atmosféry pfi pfemysleni o jinych vécech,
pracujici vice uvadéji, Ze pri poslechu hudby néco délaji, nebo Ze jim hraje cely den jako
kulisa, kterou ani nevnimaji. Soustfedény poslech (ale také ,kulisové“ vyuzivani) zda-
leka nejvice uvad¢€ji nezaméstnani, vzhledem k jejich malému poctu (a mozné rozdilné
predstavé o tom, co je ,,soustfedény poslech®) je nicméné otazkou, nakolik Ize tento udaj
povazovat za divéryhodny.

Tabulka 8: Zptisob poslechu hudby

Studujici (%) Pracujici (%) (%)

C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr |OU|SS|VO| VS| Nz

Soustredimse | 10,8 12,0( 159 13,0| 13.4| 29| 67| 7,0 71| 65| 55| 9,7|358
Premyslim 99| 13,2 14,4 10,8| 11,9 14,7| 153| 7,7| 77| 70| 1,0| 88| 0,5
Délam néco 68,2| 67,4| 63,8|54,9|68,0]| 76,7| 76,3 | 72,8| 67,8 76,8| 70,7| 78,4 | 44,4
Jako kulisa 11,0 7,4| 60| 213| 67| 57| 1,7|12,5| 17.4| 9,7| 12,8] 32| 19,3
Pocet 2396|1450 419| 40| 583| 41| 367| 667| 109| 298| 66| 194| 46
Test x2 50,1| 7,3| 0,5|44,1| 0,9| 0,4(50,4|13,4|27,7|36,4| 6,1| 0,0
Index 1,10| 1,46 | 1,20 1,24 0,27| 0,62 | 0,65 | 0,65| 0,60 | 0,50 | 0,89 | 3,31
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Soustfedény poslech uvadeéji mezi studujicimi (test x2 na hladin€ 0,000% vyznamnosti)
vice studenti niZSich stupni $kol, vysokoskolaci pfi poslechu spiSe délaji néco jiného, za-
timco uéniim vice hraje jako kulisa. Mezi pracujicimi statisticky vyznamné rozdily nejsou
(test x2 na hladiné 13,466% vyznamnosti), také zde vyuceni vyuzivaji hudbu mnohem

vice jako kulisu neZ vysokoSkolaci.

Faktory vnimané jako dulezité pii poslechu hudby

V souvislosti s otazkou ,,Co se Vam na hudbé Vami vybraného stylu libi (pro¢ ji po-
slouchate)?“ bylo respondentiim nabidnuto Sest faktor®, u nichZ méli hodnotit jejich
subjektivni duleZitost na t¥istupiiové skale Dulezité - Malo dilezité - Nedulezité. Slo
o tyto faktory (viz jednotlivé fadky Tabulky 8): ,Je pfijemna jako zvukova kulisa“ (Kulisa),
,Jsou v ni zajimavé hudebni napady“ (Napady), ,Zajimaji mne slova a jejich poselstvi®
(Slova), ,,Obdivuji lidi, ktefi ji tvofi a hraji“ (Obdiv), ,,Je v ni humor a zdbava“ (Humor)
a ,,Poslouchaji ji moji znami a pratelé“ (Znami). V Tabulce 9 jsou shrnuty podily respon-
dentq, ktefi tyto faktory (ve vztahu k typu hudby, ktery dfive vybrali jako svilj preferovany)
oznacili jako ,duleZité".

Tabulka 9: Dilezité faktory poslechu hudby

Studujici (%) Pracujici (%) %)
C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz
Kulisa 66,2| 68,1| 64,0| 61,3| 70,9| 56,7 75,7|69,9| 64,2| 74,5| 73,2 | 73,1| 40,3
Napady 54,6 | 60,8 54,9|42,2| 67,8|39,2| 73,5|51,3| 47,8| 51,5| 60,1 60,6 | 39,4
Slova 42,2 | 47,5|42,3|49,8| 47,9| 48,4 51,2 | 37,1| 38,6| 34,4| 40,5 39,6 | 40,4
Obdiv 36,1 | 42,1 46,8 55,7| 41,9 24,3| 33,0| 30,5 36,6 26,2| 30,2 | 22,9| 35,7
Humor 34,5| 32,9| 39,2| 43,0( 28,2 22,0{ 30,2 | 34,6 37,1| 31,5| 42,9| 32,0( 52,4
Znami 23,1 27,6 39,9 46,5| 21,7| 18,9| 13,7| 18,6 | 24,1 | 15,7| 12,3 | 10,3| 33,6
Pocet 2396|1450 419| 40| 583| 41| 367| 667| 109| 298| 66| 194| 46
Test 2 64,2| 0,7| 0,0|26,6| 0,7 1,3(73,7| 91,7| 15,6| 9,3| 18| 0,0
Index 1,09| 1,12| 1,16| 1,08 0,82| 1,08 | 0,94| 0,97 | 0,91 1,01 0,93| 0,94

sobit jako kulisa k jinym ¢innostem, dale hudebni napady, slova a jejich poselstvi, obdiv
k tvlircdm, humor a nejméné to, zda hudbu poslouchaji také jejich znami, coz by jisté
bylo mozZné problematizovat, nebot vliv referen¢nich skupin bezpochyby hraje zejména
pravé u mladych lidi zna¢nou roli. Rozdily v odpovédich studujicich, pracujicich a neza-
méstnanych jsou statisticky vyznamné (test x2 na hladiné 0,015% vyznamnosti), cozZ je
opét zpusobeno predevsim vétsimi odliSnostmi v odpovédich nezaméstnanych, ktefi si
nejvice ceni humoru a také priznavaji vétsi vliv znamych a pratel. Rozdil mezi studujicimi
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a pracujicimi spociva predevsim v tom, Ze pracujici vice preferuji humor oproti obdivu
k tvlirctim, ktery vice vyznavaji studujici; ti také prikladaji dlilezitost celkove vétSimu poctu
faktori (viz Index, ktery je opét vypocitan na zakladé sumy preferenci vSech faktori).
Ve skupiné studujicich (test x2 na hladin€ 0,000% vyznamnosti) jisté existuji vétsi
rozdily v odpovédich jednotlivych segmentll neZ v pfipadé€ pracujicich, plati nicméné, ze
byt se sice konkrétni ¢iselné udaje nékde i podstatné 1isi, mélo to jen maly vliv na poradi
jednotlivych faktorti. Nejvétsi zmény tohoto druhu lze najit u uc¢nu, ktefi vice akcentuji
obdiv k tvlircim (podobné i zaci zakladnich §kol) a ¢astecné téZ vyznam slov na ukor
hudebnich napadt, obecné studenti nizSich stupnl $kol vice pfiznavaji duleZitost vlivu
svych pratel. Ve skupin€ pracujicich (test x2 na hladin€ 19,138% vyznamnosti, rozdily tedy
nejsou statisticky vyznamné) taktéz plati, ze drobné zmény v preferencich jednotlivych
faktort nemély prakticky Zadny vliv na jejich celkové poradi. Lze snad upozornit na to,
Ze osoby s niz§im vzdélanim zde pfikladaji vétsi diilezitost obdivu k tvircim a tomu,
zda hudbu poslouchaji také jejich znami, zatimco lidé s vy$§im vzd€lanim vice ocenuji
kulisovost a hudebni napady (mozZna piekvapivé nikoliv slova a jejich poselstvi, cozZ asi
naznacuje, Ze tito lidé hledaji poselstvi dllezita pro jejich Zivot jinde nez v hudbé).

Pojmy spojované s hudbou

Pojmy nabizené jako varianty odpovédi na otazku ,Vyberte 3-7 pojmd, které podle Vas
nejlépe charakterizuji hudbu tohoto Vami vybraného stylu:“ jsou v Tabulce 10 sefazeny
podle celkového ,,poradi® v celém vybérovém souboru. Mladi lidé si svou oblibenou hudbu
ponejvice spojuji s pojmy jako ,energie, ,zadbava“, ,pohoda“, ,pratelé“ nebo ,inspira-
ce“ (bylo nabizeno celkem 24 pojmu, Ctyfi posledni, ,,zralost“, ,seriéznost“, ,tradice”
a ,ticho“ mély preference pod 5 % a v tabulce nejsou zahrnuty). Rozdily v odpovédich
studujicich, pracujicich a nezaméstnanych jsou statisticky vyznamné (test x2 na hladiné
0,000% vyznamnosti), odpovédi studujicich a pracujicich jsou vcelku podobné, jediny
vyraznéjsi rozdil je u pojmu pratelé, mladi a hluk, které vice vybirali studujici, coz vSak
nema zasadni vliv na poradi pojmi v t€chto skupinach. Ponékud odlisSné jsou vysledky
nezameéstnanych, ktefi oproti ostatnim vice vybirali pojmy vasen, hluk, vzdor a chaos,
coz jist€ souvisi predevsim s hudebnimi styly, které tito lidé preferuji.

V ramci skupiny studujicich (test x2 na hladin€ 0,000% vyznamnosti) 1ze ukazat na
pojmy, které vice preferuji studenti vyssi stupnti §kol (pohoda, energie, harmonie, celkové
Ize toto Fict o vétsin€ pojm1ll), a naopak pojmy blizsi studentim nizSich stupnt (tvrdost,
hluk, chaos). Studenti stfednich §kol vybirali nejvic pojmu ze vSech (viz ukazatel Index
vypocitany opé€t na zakladé celkové sumy preferenci). V ramci skupiny pracujicich (test x2
na hladiné 0,919% vyznamnosti) plati, Ze vysledky stiedoskolaki a vysokoskolaki jsou
vétSinou podobné, tyto skupiny vice preferuji napfiklad pojmy pohoda, energie nebo
inspirace, vyuceni naopak vice preferuji napfiklad pojmy pratelé, tvrdost, hluk nebo chaos.
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Tabulka 10: Pojmy spojované s hudbou oblibeného stylu

Studujici (%) Pracujici (%) %)

C St |ZS|OU|SS|VO|[VS| Pr |OU|SS|VO | VS| Nz
Energie 68,2| 70,4|63,7|589]| 753| 47,8 83,6| 70,5| 65,7| 73,6| 79,0| 74,2 55,3
Zabava 51,3| 53,1|55,2|56,0(53,0(70,3]| 44,1| 52,0| 47,3| 56,4 53,6| 52,8 32,1
Pohoda 49,0 50,3| 47.5| 36,0| 52,5| 37,2| 62,9| 52,0| 44,7| 59,0| 48,4 56,9| 18,1
Pratelé 37,3| 40,4|42,3|50,1|36,0| 54,1|35,7| 34,3| 34,4| 35,8| 31,3| 29,1 36,3
Inspirace 34,5| 38,3|28,8(299]|43,7| 47.1| 43,1 31,8] 298| 30,7| 41,7| 39.1| 35,8
Mladi 28,3| 31,5|33,5[23,0{33.6|50.2|256| 22,9|22,1|23,5| 19,1|26,0| 34,2
Vagei 27,6 | 28,6| 19,7|25.4| 351|259 30,5| 25,2|22,6|28,5| 15,9 27.8| 36,6
Spole¢nost 22,7| 23,3| 17.7] 36,4| 22,7| 21,4| 22,8| 23,3|23,0| 23,8| 22,8 22,8 20,3
Krasa 20,5| 22,9| 24,8 21.6| 24.4| 17,2 20,6| 17,7| 149] 19,5| 21,5| 20,0| 15,2
Uméni 19,4 20,5| 18,4| 12,4| 27,6| 89| 18,8| 18,1| 19,7| 16,1 19,7 19,3 10,9
Tvrdost 17,6 | 18,6| 19.6| 33.1| 15,4| 9,2| 16,4| 17,5| 23.1| 13,6 12,8 12,7| 14,3
Harmonie 17,5 17,7 12,7| 7,5|20,6| 11,8]26,7| 17,8| 13,9| 18,4 21,9 28,8 12,6
Hluk 15,6 17,5 19,8|29,8| 150 10,7] 12,9] 11,5 12,8 12,3| 8,6| 4.6|34,7
Klid 14,0 12,1| 14.4| 82| 12,8| 14,0| 10,5 15,1| 13,3| 16,1| 17.8| 17.3| 5,0
Humor 13,9 13,1| 18,1| 11,9 13,4| 3,9| 10,1| 14,5| 17,4 12,9| 9,8| 11,2| 11,4
Vzdor 13,2 14,6| 12,7| 17,8 16,1 14,3| 12,2| 11,3| 14,6| 7.6| 99| 13,0|28,8
Chaos 11,2 11,8| 11,3]| 13,6| 13,3| 78| 9,7| 9,6| 13,7| 77| 3,7| 3.4|22,9
Elegance 9,7| 9,8| 69| 86| 99| 12,6| 13,1| 9,2| 74| 93| 11.6] 14,7| 0,0
Smutek 8,7| 96| 101| 1,6(137| 19| 93| 76| 89| 62| 30| 97| 81
Duchovno 75| 83| 57| 33| 84|322| 75| 6,6| 64| 50| 150| 96| 9,4
Pocet 2396 | 1450 419| 40| 583| 41| 367| 667| 109| 298| 66| 194| 46
Test x2 100,0| 87,3| 0,0 82,7| 0,0] 62,1]100,0| 95,4|93,9| 0,0 59| 0,0
Index 1,05(0,99(0,99| 1,11] 1,02| 1,06 0,96| 0,94| 0,97| 0,98| 1,02| 0,91

Nakup nahravek na nosicich

Odpovédi na otazku ,, Kolik nahravek (pocet CD + DVD) tohoto stylu jste si koupil/a
za poslednich 12 mé&sic?“ jsou shrnuty v Tabulce 11; otazka se opét vztahuje primarné
k hudbg preferovaného stylu. Alespon jeden nosi¢ si zakoupila zhruba polovina respon-
dentti, vice neZ Sest nosicl jedna desetina. Rozdily odpovédi studujicich, pracujicich
a nezaméstnanych tentokrat statisticky vyznamné nejsou (test x2 na hladiné 9,884% vy-
znamnosti), vysledky studujicich a pracujicich se v tomto pfipadé€ neliSi nijak podstatné,
priemzZ nosi¢e nakupuje o néco vétsi ¢ast pracujicich. Vyraznéji odliSné jsou vysledky
nezaméstnanych, z nichz si nosi¢ v poslednich dvanacti mésicich zakoupila pouze tfetina.
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Tabulka 11: Nakup nosic¢d s hudbou

Studujici (%) Pracujici (%) (%)

C St | ZS|OU|SS|VO| VS| Pr|OU|SS|VO| VS| Nz

0 49,1| 49,4|49,7| 48,1| 51,6 31,5| 51,4|44,5| 47,0| 44,5| 23,7| 44,5| 63,2
1-2 24,0 23,7|276|19,9|22,2| 12,7| 27.5| 25,8 22,9| 27.1| 36,8 | 27.5| 16,0
3-5 15,2 16,0| 149 9.5| 16,9 36,7| 14,1]15,9] 15,5| 15,4] 29,9| 12,5| 14,4
6-12 74| 72| 3.8|162| 6,5|109| 52| 82| 76| 80| 66| 120| 3,6
13+ 43| 3,7| 41| 62| 28| 83| 18] 56| 71| 50| 30| 3.6| 2,8
Pocet 2396| 1450 419| 40| 583| 41| 367| 667| 109| 298| 66| 194| 46
Test x2 100,0| 90,1| 1,2| 99.1| 0,0 89,5|98,8| 70.6| 95,0/ 0,0|65,9| 0,7
Index 1,00 | 0,84 | 1,19] 0,97 2,07| 0,78 | 1,10 | 1,12| 1,05| 1,47 | 1,04 0,77

V ramci skupiny studujicich (test x2 na hladiné 0,000% vyznamnosti) nejsou ve vy-
sledcich vyrazné rozdily, aktivnéjsi je pouze skupina studentid vysSich odbornych $kol,
nejméné aktivni studenti vysokych skol (viz ukazatel Index, ktery je tentokrat vypocitany
z podilu respondentil, ktefi zakoupili alespon tfi nosice). Totéz lze fici také o skupiné
pracujicich (test x2 na hladin€ 2,003% vyznamnosti), kde se vysledky podobaji jak v cel-
kovém podilu nakupujicich, tak i v podilu osob, které nakupuji v&tsi ¢i mensi mnozZstvi
nosicu (také zde jsou nejaktivnéjsi osoby s vy$sim odbornym vzdélanim).

Kopirovani nahravek na nosicich

V Tabulce 12 jsou shrnuty odpovédi na otazku ,Kolik nahravek (pocet CD+DVD)
tohoto stylu jste si zkopiroval/a (prepalil/stahl/a) za poslednich 12 mésicti?“. Rozdily
v odpovédich studujicich, pracujicich a nezaméstnanych jsou statisticky vyznamné (test x2
na hladiné 0,000% vyznamnosti), pfiCemz se tentokrat vyrazné 1isi i vysledky studujicich
a pracujicich. Nahravky kopiruje devét z deseti studentd a o pét procent méné pracuji-
cich, mezi studujicimi pak pfedevsim vyraznéji prevazuji respondenti, ktefi kopiruji vétsi
mnoZstvi nahravek. Mezi nezaméstnanymi kopiruji hudbu jen tfi ze Ctyf, podil osob, které
ji kopiruji ve velkém mnozstvi, je nicméné zhruba stejny jako mezi studenty. Je zajimavé,
7e mezi pracujicimi a studujicimi vysokoSkolaky neni vyrazny rozdil v celkovém podilu
kopirujicich (n€co jiného je podil Castych a ob¢asnych kopirujicich), u ostatnich stupna
Skol je jiz rozdil znatelny.

Tabulka 12: Kopirovani nosicti s hudbou

Studujici (%) Pracujici (%) (%)

C St |ZS|OU|SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz
0 142 91| 163| 19| 84| 98| 66| 14,8] 159 153 13,9| 8,9]26,8
1-2 92| 7,7| 88| 11,4| 77| 2.8| 55[10,7] 84| 129]| 12,7| 10,5| 8,0
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3-5 13,6 | 13,3| 13,1| 6,4| 13,3| 22,1| 15,7|15,5| 14,8 | 15,6| 14,6| 18,0| 6,9
6-12 19,2| 19,8| 12,5/ 30,6| 17,1| 44,9| 18,7|19,4| 18,5| 21,0| 22,0| 15,9| 6,7
13+ 43,9| 50,0 49,4| 49,6| 53,5| 20,3 | 53,6 39,6| 42,5| 35,1| 36,7 46,8| 51,6
Pocet 2396|1450 419| 40| 583| 41| 367| 667| 109| 298| 66| 194| 46
Test x2 81,8| 78,8| 0,0| 49,1| 0,0f 75|99,2| 81,8|70,0| 28,4| 69,4| 0,0
Index 1,08 0,98 | 1,13| 1,09| 1,14| 1,15/ 0,97| 0,99| 0,94| 0,96 | 1,05] 0,85

Mezi studujicimi (test x2 na hladiné 0,000% vyznamnosti) je o néco mensi podil ko-
pirujicich mezi zaky zakladnich Skol, v této skupiné je vSak zaroven nejvétsi podil téch,
ktefi kopiruji vét§i mnoZstvi nahravek (dle hodnoty Indexu, v niZ se uvazuji podily respon-
dentq, ktefi zkopirovali alespon tfi nosice, je nicméné tato skupina mezi studenty nejméné
aktivni). Vysledky ostatnich segmentii jsou podobné, a to pokud se tyka celkového podilu
kopirujicich i podilu kopirujicich v€tsi mnozstvi nahravek. Mezi pracujicimi (test x2 na hla-
din€ 58,220% vyznamnosti, rozdily tedy nejsou statisticky vyznamné) si 1ze pov§Simnout
vétsiho podilu kopirujicich ve skupiné vysokoskolakil nez mezi vyucenymi a stredoskolaky,
pomér osob kopirujicich vétsi a mensi pocet nosicl je nicméné srovnatelny.

Navstéva koncertu

V nasledujicim textu jsou shrnuty odpovédi na otazku , Kolikrat jste za poslednich
12 mésict byl/a na koncerté (Zivém provedeni) tohoto stylu hudby?“ (viz vyse). Vysled-
ky studujicich, pracujicich a v tomto pfipad€ také nezaméstnanych jsou velmi podobné
(test x2 na hladin€ 5,625% vyznamnosti, rozdily jsou tedy nad hranici statistické vyznam-
nosti). Na koncerté byly v uplynulych dvanacti mésicich vice nez dvé tretiny respondentd,
da se fici, Ze mezi studujicimi je o néco vétsi podil ¢astych navs§tévnikli neZ mezi pracuji-
cimi a zejména nezaméstnanymi (viz hodnota Indexu, ktera je opét vypocitana z podilu
respondentl, ktefi navstivili alespon tfi koncerty).

Tabulka 13: Navstéva koncertil

Studujici (%) Pracujici (%) %)

C | St |[ZS|OU|[SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz

0 32,2| 30,0 49,2| 29,0 28,8 22,5| 12,6|30,9| 30,3| 34,0| 22,6 | 25,5| 31,4
1-2 30,8| 29,5 29,5| 29,1 33,0 10,6] 28,7 31,5| 28,9| 33.2| 32,4 | 35,1| 38,2
3-5 19,5 22,5 14,1 19,4] 20,6 | 51,3 29,5/ 19,0 16,8 19,6| 28,4 | 21,0 10,6
6-12 10,1 10,7| 5.6/ 150| 9,5| 54| 17,3[10,5| 12.8| 83| 8,6|10.4| 7,3
13+ 74| 74| 16| 75| 81|102| 11.8] 81| 11,1| 49| 79| 80|12,5
Pocet 2396|1450 | 419| 40| 583| 41| 367| 667| 109| 298| 66| 194| 46
Test x2 98,0| 16| 271|957| 00| 0,0/98,2| 17.7]953| 16,1| 78.2| 0,5
Index 1,10 0,57| 1,13| 1,04 | 1,81] 1,59 1,02| 1,10| 0,89 | 1,22 | 1,07| 0,82
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V ramci skupiny studujicich (test x2 na hladin€ 0,000% vyznamnosti) se vyraznéji
odlisuji vysledky vysokosSkolaku, kde je vétsi podil navstévniki koncertl (spolu se stu-
denty vysSSich odbornych §kol jde podle ukazatele Index o nejaktivnéjsi skupinu), a také
Zaka zakladnich $kol, kde je jich naopak nejméné. Mezi pracujicimi (test x2 na hladiné
27,582% vyznamnosti) nejsou rozdily v tomto smyslu az tak vyrazné, byt jsou stale po-
zorovatelné - mezi vysoko§kolaky je vice navs§tévnikli koncertli nez mezi stredoSkolaky
a vyucenymi, mezi nimiZ je naopak nejvice ¢astych navstévnikii; dle hodnoty Indexu jsou
také zde nejaktivné€jSimi osoby s vy§§im odbornym vzdélanim.

Pro srovnani opét uved'me data z vyzkumu volnocasovych aktivit.?> Otazka tento-
krate zjiStovala, jak ¢asto respondenti navs§tévuji kulturni akce (pro ilustraci byl doplnén
vycet - koncerty, divadlo, kino, vystavy, autorska ¢teni apod.). Byl nabidnut tento vycet
moznosti - ,,(téméf) denné®, ,nékolikrat tydné“ (tyto dvé varianty jsou zde slouceny
do tadku ,,Tydn€®), ,n€kolikrat mé&sicné“ (M¢&si¢né), ,,méné Casto“ (Mén¢é) a ,,nikdy“. Jak
je vidét v Tabulce 14, nejaktivnéjsi jsou v tomto pripadé€ nezaméstnani (hodnota Indexu je
vypocitana na zaklad€ fadku ,,Tydné“), dale studujici a pracujici; mezi nezaméstnanymi
je nicméné zaroven nejvice téch, ktefi kulturni akce vliibec nenavstévuji. Mezi studujicimi
jsou zdaleka nejaktivnéjSimi navstévniky ucni, nasledovani studenty vyssich odbornych
a vysokych §kol. Ve skupiné pracujicich je naopak mezi vyuéenymi jen minimum ¢astych
navstévnikd kulturnich akci a zaroven relativn€ vice téch, ktefi je nenavstévuji vilbec. Zda
se tedy, Ze aktivita mladych lidi s vy$§im vzdélanim po ukonceni studia nepoklesne tolik
jako v pfipadé vyuCenych, coz ale miiZe souviset také s tim, Ze tito lidé pozd€ji zakladaji
rodiny a tento pokles by tedy mohl byt patrny az po tficatém roce véku.

Tabulka 14: Navstéva kulturnich akci

Studujici (%) Pracujici (%) %)
C St | ZS|OU|SS|VO|VS|Pr|OU|SS|VO| VS| Nz
Tydné 42| 45| 23| 9,7 40| 75| 47| 3,7] 08| 55| 74| 59| 6,1
Mésicné 40,7 | 44,7| 32,2| 43,4| 53,5| 54,4 | 45,4 | 40,2| 37,9| 40,7| 50,4 | 45,5| 15,5
Méné 49,1| 46,4| 60,2| 38,7| 38,9 38,1| 46,9|50,7| 55,1| 48,9 42,2| 46,2| 57,6
Nikdy 59| 44| 54| 82| 36| 00| 30| 53| 62| 50| 00| 24209
Pocet 2107 | 1247| 312| 40| 396| 30| 284| 798| 83| 334| 53| 326| 62
Test x2 90,7| 250 1,9 13,1| 0,0| 40,7|98,4| 43,6| 91,8| 1,5| 39,7 0,0
Index 1,07| 0,54 2,30| 0,95| 1,76 | 1,38 0,87 | 0,18 | 1,29| 1,75| 1,40 1,44

Pokud bychom méli shrnout, jak se proménuje vztah k hudbé u mladych lidi v sou-
vislosti s tim, jaky stupen ¢i typ Skoly studuji, a poté, co za¢nou pracovat, mohli bychom
konstatovat, Ze v n€kterych vnéjsich projevech se u studujicich a pracujicich sice az tak
nelisi, av§ak jeho podstata se pfece jen proménuje. Pfedevsim 1ze dolozit, Ze se zmenSuje

22 Bacuvéik, Radim: Kultura jako faktor volného ¢asu. Nakupni chovdni na trzich vybranych volnocasovych

aktivit, Zlin, 2011.
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intenzita subjektivné vnimaného vztahu k hudbé. Mensi ¢ast pracujicich nez studujicich
je o sobé ochotna tvrdit, Ze je hudba fascinuje. Intenzita vztahu nicméné souvisi i se
vzdélanim, protoZe zatimco mezi studujicimi jsou ,,nejfascinovanéj$i“ ucni, mezi pracu-
jicimi je naopak nejvice téch, kterym je hudba spiSe lhostejna, pravé mezi vyucenymi.
Dalo by se fici, Ze pracujici presto vénuji poslechu hudby minimalné stejné€ (ne-li vice)
Casu nez studujici, avSak rozdil je v tom, jak jejich poslech vypada: Pracujici vétsi cast
dne (Casto cely den) poslouchaji rozhlasové vysilani, které jim zfejmé predevSim tvori
kulisu pfi praci, coz je rys hudby, ktery povazuji za dulezity zdaleka vice neZ studujici.
Ti si mnohem ¢asté&ji pousti nahravky z nosict, elektronickych souborti nebo z internetu
a také Castéji tvrdi, Ze hudbu poslouchaji soustredéné. Studenti vyuzivaji vice zdroji po-
slechu hudby a také hudbu poslouchaji na vice mistech nez pracujici. Naproti tomu se
prili§ nelisi hudebni preference obou skupin, hlavni rozdil je zfejmé v tom, Ze studujici
vice preferuji agresivnéjsi typy hudby, jako napfiklad soucasnou tane¢ni hudbu nebo
hip hop (podobné preference 1ze hledat u mladych nezaméstnanych, ktefi se v naSich
prizkumech jevi jako velmi rozporuplna skupina zahrnujici osoby s velmi intenzivnim
vztahem k hudbé i osoby v tomto sméru velmi laxni). Pokud se tyka nakupniho chovani
spojeného s hudebnimi produkty, je moZno konstatovat, Ze pracujici o néco vice nez
studenti nahravky nakupuji, zatimco studenti vice kopiruji, rozdily ovSem ve skute¢nosti
nejsou nijak dramatické. Dokonce ani udaje o navstévnosti koncertil nevykazuji zasadni
rozdily v chovani studujicich a pracujicich ve vékové skupiné 12-29 let; ty 1ze nicméné
pozorovat v souvislosti s nav§tévou kulturnich akci celkov€, coZ mlze vést k domnénce,
Ze hudebni akce jsou témi, které lidé poté, co dostuduji, neprestavaji nav§tévovat, mozna
na rozdil od kulturnich akci jinych druht.

Changes in the Young People’s Relation to Music: a Quantitative Study
Summary

This study pays attention to what is the relationship of young people in the age be-
tween 12 and 29 years to music and how this relation changes in dependence on which
school they study, or whether they already work, or whether they are unemployed. The
research data have confirmed that music constitutes a very important phenomenon for
young people; however, it is true that the end of study and the beginning of employ-
ment modify that relation. While the students - according to their own words - cannot
rather imagine their life without music and they emphasize music fascinates them, the
workers’ relationship to music is quite less intensive and they perceive and use music
more or less as background music. The relation to music transforms partially from the
emotional to the utilitarian one. It also comes true that music constitutes a distinctive
social phenomenon for young people, who share it with their friends or acquaintances,
while this feature becomes weaker in case of employees. Young employees, however, are
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yet ready to put more money into their relation to music - they buy little more musical
media and they attend music concerts to the same extent as the students do. As shown
in the text, the approach and behaviour of students at different types of schools and that
of employees with different educational stages differ very much. A big change in the rela-
tion to music can be observed mainly among persons with lower education. While the
trainees’ relation to music is very intensive, it is colder with the employees with this type
of education. The aforementioned contradictoriness may be indicated best by the results
of a group of unemployed (the most of whom trained) among whom an above-average
number of both persons with a very intensive relation to music and persons, who music
is indifferent to, can be found.

Verinderungen der Beziehungen von jungen Menschen zur Musik: eine quantitative Studie
Zusammenfassung

Diese Studie beschaftigt sich mit der Frage der Beziehung junger Menschen im Alter
von 12-29 Jahren zur Musik, und zur Verdnderung dieser Beziehung in Abhingigkeit
davon, welche Schule sie besuchen, ob sie schon einer Beschéftigung nachgehen oder ob
sie arbeitslos sind. Durch Daten, die aus Untersuchungen stammen, wird bestétigt, dass
die Musik fiir junge Menschen ein sehr bedeutendes Phanomen ist. Doch, so zeigen die
Untersuchungsergebnisse, verdndert sich nach dem Ausbildungs- oder Studienabschluss
und durch den Eintritt in den Arbeitsprozess diese Beziehung. Wahrend die Schiiler
und Studierenden sich hdufig nach ihren eigenen Worten ihr Leben ohne Musik nicht
vorstellen konnen und erkldaren, von Musik vollkommen fasziniert zu sein, bedeutet die
Musik fiir die jungen Erwerbstétigen weniger, sie wird fast nur noch als wohltuender
Hintergrund wahrgenommen. Die Einstellung zur Musik verwandelt sich teilweise von
einer emotionalen zu einer utilitiren Beziehung. Die Untersuchung bestéatigt auch, dass
fiir junge Schiiler und Studierende die Musik ein deutliches soziales Phdnomen im Sinne
ihres gemeinschaftlichen Erlebens mit Freunden und Bekannten ist, wihrend bei Erwerb-
statigen dieses Merkmal teilweise in den Hintergrund zu treten scheint. Allerdings sind
die jungen Erwerbstitigen dazu bereit, in ihre Beziehung zur Musik finanziell etwas mehr
zu investieren als die Schiiler und Studenten. Sie kaufen in einem grofieren Mafle als
Studenten Musiktriager und gehoren praktisch im gleichen Maf3e wie Schiiler und Studen-
ten zu den Besuchern von Musikkonzerten. Wie im Text detailliert dargelegt wird, gibt
es in einigen Féllen deutliche Unterschiede in den Einstellungen und Verhaltensweisen
zwischen Schiilern und Studierenden an verschiedenen Schul- und Ausbildungseinrich-
tungen einerseits und Erwerbstétigen mit verschiedenen Ausbildungsstufen andererseits.
Einen groflen Umbruch hinsichtlich ihrer Beziehung zur Musik kann man vor allem
bei Personen mit einer niedrigeren Ausbildung feststellen: Wahrend die Beziehung der
Lehrlinge zur Musik sehr intensiv ist, ist sie bei Erwerbstitigen mit einem dhnlichen
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Ausbildungsniveau eher ziemlich unterkiihlt. Dieser Widerspruch ist vielleicht am bes-
ten anhand der Ergebnisse einer Gruppe von Arbeitslosen zu beobachten (von denen
ein groBer Teil ehemalige Lehrlinge sind), unter denen sowohl Personen mit einer sehr
intensiven Beziehung zur Musik, als auch solche, denen die Musik eher gleichgiiltig ist,
iiberdurchschnittlich vertreten sind.

Keywords

Music; culture; young people; students; shopping behaviour; sociology; marketing.

Schliisselworter

Musik; Kultur; junge Menschen; Studenten; Einkaufsverhalten; Soziologie; Marketing.

29



