Musicologica Olomucensia 15 - June 2012

Vztah obyvatel Ceské republiky k hudbé

Radim Bacuvcik

Hudba je bezpochyby fenoménem, ktery ¢lovéka zasahuje v mnoha rovinach. Mize
pro né&j nést rizné vyznamy, mlze se v socialni roviné dotykat rozmanitych sfér jeho
soukromého, spolecenského i pracovniho Zivota a miiZe na néj také pusobit v psycholo-
gickém slova smyslu. Je zfejmé, Ze o hudbé v tomto smyslu mizeme uvazovat minimalné
ve dvou dimenzich. Prvni z nich je dimenze umélecka, kulturni, esteticka, eticka a snad
ifilozoficka. Druha dimenze je obchodné-ekonomicko-marketingova, nebot je ziejmé, Ze
jakkoliv je hudba uméleckym statkem a vysledkem prace inspirovaného lidského ducha,
je také ekonomickym produktem, ktery je umistovan na nejrtiznéjsi trhy, kde se také
setkava (Ci nesetkava) s patficnou poptavkou.

V této studii si budeme v§imat toho, jak a pro¢ lidé hudbu poslouchaji a nakupuji a
co si s ni spojuji. Je tfeba fici, Ze vyzkum vztahu lidi (&i spolecenskych skupin) k hudbé
ma v prostiedi Ceské i sv€tové hudebni védy dlouhou tradici. Jedna se ovSem povétsi-
nou o vyzkum z pozic estetickych, pripadné hudebné sociologickych, kdy predmétem
zkoumani je vztah k jednotlivym hudebnim typim, druhtim ¢i zanriim u jednotlivych
¢asti spolecnosti a primarné souvisi s pojmem vkusu. MenSi tradici ma vyzkum vedeny
z pohledu vyzkumu trhu, tedy vyzkum, jehoz cilem by bylo zjistit, jak, pro¢, za jakych
podminek, s jakymi pfitahujicimi a odrazujicimi vlivy lidé poslouchaji a také nakupuji
hudbu. Je zfejmé, Ze tyto pohledy nemusi byt v rozporu, naopak vysledky vyzkumi
prvniho typu mohou byt velmi dobfe vyuzitelné také pro obchodni ucely, coz zavisi
predev§im na pouZzitém zptlisobu kladeni otazek a také na kvalité zkoumaného objektu
(napfiklad vybérového souboru v pripadé sociologickych vyzkumii).

Pokud budeme chtit priblizit alespon nékteré ze studii, které se v posledni dobé za-
méfovaly na dany problém a které by mohly byt zajimavé také z ekonomicko-marke-
tingového hlediska, miizeme pfipomenout napfiklad knihu Mikulase Beka Konzervator
Evropy? K sociologii ceské hudebnosti z roku 2003, ktera vychazi z vlastniho reprezenta-
tivniho vyzkumu autora z roku 2001 a zkouma vztah obyvatel Ceské republiky k jednot-



livym hudebnim druhtm a zanrim.! V Bekové knize jsou shrnuty také vysledky dalSich
muzikologickych vyzkumu od tficatych let do konce 20. stoleti> a naznaCen pripadny
vyvoj v hudebnich preferencich ¢eské populace. Je zde také predstavena posluchacéska
typologie zpracovana na zakladé clusterové analyzy dat tykajicich se preferovanych hu-
debnich stylll. Vysledky vyzkumu vztahu vysokoskolskych studentll k opefe a baletu na
Slovensku publikovala Tajtakova, Klepochova a Zak.> Kromé toho byla realizovana cela
fada prizkumt pro potieby Skolnich kvalifikacnich praci, pro ucely srovnani jsou vSak
z nich vzesla data povétSinou nevhodna, nebof byla pouzita rozdilna vyzkumna me-
todika. Vysledky rtiznych priizkumu ze zahraniCi 1ze najit v literatufe, kterd se zabyva
marketingem kultury a uméni.*

Vyzkum vztahu obyvatel Ceské republiky k hudbé

Tato studie komentuje nékteré z vysledku vlastniho vyzkumu vztahu obyvatel Ceské
republiky k hudbé a jejimu poslechu, ktery byl realizovan na prelomu let 2008 a 2009.
Tento vyzkum urcitym zplisobem v objektu zkoumani vychazel z vyzkumu Bekova, za-
meéfoval se ovSem na takové aspekty vztahu lidi k poslechu hudby, které souviseji prede-
v§im s ndkupnim chovanim na pfisluSnych trzich. Vyzkum si kladl za cil popsat vztah
obyvatel Ceské republiky ve vékovém rozmezi 12-80 let k hudbé a k jejim konkrétnim
projeviim. V jednotlivych otazkach byl sledovan jak celkovy vztah respondenti k hudbé,
tak i poslech hudby jednotlivych zZanrt ¢i typd, vyuzivani médii a nosi¢d hudby, motivace
¢i okolnosti poslechu hudby a asociace s nim spojené a v neposledni fadé také nakup ¢i
kopirovani hudebnich nosic¢li a navstévy hudebnich koncerti.

Pro realizaci kvantitativniho vyzkumu byla zvolena metoda dotazovani s vyuzitim
standardizovaného dotazniku. Dotazovani prob&hlo od fijna 2008 do ¢ervna 2009. Stan-
dardizované dotazniky byly §ifeny v tiSténé i elektronické podobé s pomoci student,
pricemz se jednalo o nahodily vybér vzorku respondentii. Do vyhodnoceni bylo zahr-
nuto celkem 4 930 dotaznikid. Ve vyb&rovém souboru byli v dostateéné mife zastoupeni
respondenti z jednotlivych demografickych skupin vymezenych parametry pohlavi, véku

I Bek, Mikulas: Konzervator Evropy? K sociologii ceské hudebnosti, Praha, 2003.

2 Za pozornost stoji zejména publikace Cejp, Martin - Mafikova, Iva.: Postoje ceské veFejnosti k hu-

debnimu umeni, Praha, 1978, 152 s.

Tajtakova, Maria - Klepochova Dagmar - Zak, Stefan: ,The attitudes of students towards opera
and ballet: attendance, motivations, barriers and expectations®, in: 8th International Conference on
Arts & Cultural Management (AIMAC), Montréal (Canada) 2005, s. 75.

*  Viz napf. Hill, Elizabeth - O "Sullivan, Catherine - O "Sullivan, Terry: Creative Arts Marketing, Am-
sterdam, Boston, Heidelberg, 2007; Kotler, Philip - Scheff, Joanne: Standing Room Only. Strategies
for Marketing the Performing Arts, Boston, 1997; Scheff Bernstein, Joanne: Arts Marketing Insights.
The Dynamics of Building and Retaining Performing Arts Audience, San Francisco, 2007; Tajtakova,
Maria a kol.: Marketing kultiiry. Ako oslovit a udrzat si publikum, Bratislava, 2010.
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a vzdélani a také obyvatelé sidel rizné velikosti a jednotlivych kraji. ProtoZe vSak vy-
bérovy soubor neodpovidal procentualnim zastoupenim jednotlivych demografickych
skupin profilu obyvatelstva Ceské republiky, byl dale vazen pomoci indext. Jednotlivym
skupinam respondenti vymezenym podle pohlavi, véku a vzdélani byla pfifazena pro-
centualni vaha podle toho, jakou &ast obyvatelstva Ceské republiky (zakladniho sou-
boru) tvofi, a dale byl kazdému respondentu ve vybérovém souboru pfifazen unikatni
index podle zminované vahy jeho skupiny a celkového poctu respondentti v této skupiné
tak, aby vazené sloZeni vzorku bylo reprezentativni vzhledem ke sloZeni obyvatelstva
Ceské republiky podle téchto tii demografickych kritérii.> Shromazdéna data byla zpra-
covana a vyhodnocena v programu Microsoft Excel.

Vztah k hudbé

Sviij postoj k hudbé mohli respondenti vyjadrit v odpovédi na otazku ,JJak byste po-
psal/a sviij celkovy vztah k hudb&?“. Byly jim nabidnuty tyto varianty odpovédi: ,,Hudba
mé fascinuje a neumim si Zivot bez ni predstavit® (viz v tabulce fadek ,,Fascinuje mne®),
,2Hudbu mam rad/a a dlouho bez ni nevydrzim® (,Mam ji rad/a®), ,Hudbu mam rad/a,
ale klidné se bez ni obejdu® (,,Vydrzim bez ni“), ,Hudba mne pfili§ nezajima a jeji po-
slech nevyhledavam*® (,,Nevyhledavam®) a kone¢né ,,Hudba je pro mne jen smés zvukd,
které nedavaji Zadny smysl“ (,,Nedava smysl®).

(%) Pohl. (%) Vék (%)
C M Z -14 -19 24 -29 -39 -49 -59 -69 +70
Fascinuje mne 17,8 | 18,5 | 17,1 | 33,6 |372 | 340 |257 |201 |10,6 |96 8,4 11,0
Mam ji rad/a 36,9 | 33,6 | 40,1 | 402 | 41,0 | 419 |400 |40,6 |38,0 |376 |335 |173
Vydrzim bezni | 31,8 | 32,1 | 315 | 226 |178 |202 |273 |285 |370 |376 |364 |424
Nevyhledavam 10,8 | 11,8 | 9.8 2,7 3,0 2,4 6,7 9,5 11,1 12,2 | 17,0 | 22,7
Nedava smysl 2,7 3.9 LS 1,0 1,0 1,6 0,3 1,4 3.3 3,0 4,6 6,6
Pocet 4930 | 2254 | 2676 | 474 | 716 651 573 614 530 | 499 | 459 | 414
Test x2 90,7 | 914 | 0,0 0,0 0,0 9.3 714 | 414 | 284 |28 0,0

Tabulka 1 - Vztah k hudbé podle pohlavi a véku

V zahlavi tabulky je napred uvedeno dané segmentacCni kritérium (Pohlavi, VEék),
v dalsim fadku pak jednotlivé segmenty vymezené na jeho zakladé (Muzi, Zeny, vékové
skupiny), v predposlednim fadku pocet respondentii v daném segmentu (Pocet) a v po-

5 Pro podrobnosti 0 metodice a sloZeni vybérového souboru viz Bacuvéik, Radim: Jak poslouchdme

hudbu? Vztah obyvatel Ceské republiky k hudbé a jejimu poslechu 2009, Zlin, 2010.



slednim fadku vysledek testu nezavislosti (Test x2) pro jednotlivé segmenty.® V prvnim
sloupci tabulek jsou vzdy uvedeny nabizené varianty odpovédi, nasleduji vysledky celého
vybérového souboru (C) a poté vysledky jednotlivych segmentll. Tento zplisob znazor-
néni a vyhodnoceni je pouzit také v dalSich tabulkach.

Velmi silny vztah k hudbé, charakterizovany zde jako ,fascinace“, udava necela pé-
tina respondentll. Pozitivni vztah k hudbé kromé toho deklaruje dalSi tfetina respon-
dentt, stejna cast uvadi vztah v podstaté neutralni, nevalny zajem o hudbu je typicky pro
desetinu respondent a necela tfi procenta uvadéji, Ze je pro né€ hudba jen smés zvukd,
které jim nedavaji smysl. Jak vidno v tabulce, postoj obou pohlavi k této otazce je prak-
ticky totozny. Jako velmi vyznamné se naopak jevi rozdily v odpovédich jednotlivych
vékovych skupin. Deklarovany vztah mladsSich respondentii k hudbé je mnohem inten-
zivnéjsi, naopak starsi respondenti ¢astéji uvadéji, Ze hudbu nevyhledavaji nebo Ze pro
né nema zadny smysl. Z dalSich segmentacnich kritérii, ktera byla pro vyhodnoceni po-
uzita,” se jevi jako vyznamné vzdélani (mezi vysokoskolaky je ,fascinovanych hudbou®
dvakrat vice neZ mezi osobami se zdkladnim vzdélanim i mezi vyucenymi, mezi nimi je
naopak vice té€ch, kterym hudba nedava smysl) a hudebni vzdélani (fascinaci hudbou
uvadi témeéf dve tetiny osob s profesnim hudebnim vzdélanim), rozdilny vztah k hudbé
maji také pfiznivci jednotlivych typ hudby (nejvice osob fascinovanych hudbou je mezi
privrZenci hip hopu, hard rocku a metalu, soudobé a klasické vazné hudby, zatimco po-
stoje posluchact folku a country, dechové a folklorni hudby jsou spiSe neutralni a je zde
také vice téch, ktefi poslech hudby viibec nevyhledavaji).

Intenzivni vztah k hudbé tedy maji zejména mladi lidé, studenti, osoby s vySSimi
stupni hudebniho i vSeobecného vzdélani. Zejména segmentace podle véku se v tomto
pripadé jevi jako vyznamna, protoZe hudba pfedstavuje pro mladé lidi faktor spolecen-
ské identifikace (v ramci rdznych subkultur ¢i jinych referenénich skupin), namét pro
konverzaci mezi zndmymi i neznamymi lidmi a vyznamnou vypli volného ¢asu (sou-
stredény nebo nesoustiedény ,kulisovy“ poslech hudby). Tim se hudba muze stat také
vyznamnym obchodnim artiklem, byt je na druhou stranu zfejmé, Ze vétsi ¢ast hudby,
kterou mladi lidé poslouchaji, si nikdy nekoupi.®

Vysledek vznikl porovnanim vysledki daného segmentu s vysledky celého vybérového souboru;
jedna se o procentualni udaj zaokrouhleny na jedno desetinné misto; ¢im vyssi je tato hodnota,
tim se vysledky daného segmentu vice podobaji celkovym vysledkiim, naopak nizka hodnota znaci
vysokou nezavislost (rozdilnost) vysledki daného segmentu. Za statisticky vyznamné se zpravidla
povazuji rozdily na hladiné nizsi nez 5 %, respektive 1%. Tento test zjednodusené feCeno ukazuje,
které segmenty se chovaji vzhledem k celé populaci spiSe primérné a které rozdiln€, nefika ovsem,

zda jde o rozdil v ,kladném*“ ¢i ,,zaporném“ smyslu, coz je informace naznacena konkrétnimi Cisel-
nymi udaji v tabulkach.

Zde jiz vysledky nejsou uvedeny v tabulkach, pro podrobnosti viz Bacuvcik, Radim: Jak poslou-
chdame hudbu? Vztah obyvatel Ceské republiky k hudbé a jejimu poslechu 2009, Zlin, 2010.

Lidé mladsi tficeti let vyrazné vice nahravky kopiruji nez nakupuji, priCemz je vyssi jak celkovy
podil kopirujicich, tak i podil osob kopirujicich vétsi mnoZstvi nahravek. Pro srovnani viz téz Bacu-
v¢ik, Radim, Kultura a my : vztahy na poptdavkové strané trhi kulturnich produktii, Zlin, 2009.



Zdroje poslechu hudby

Piehled o tom, odkud lidé poslouchaji hudbu, davaji odpovédi na otazku ,Z jakého
zdroje poslouchate hudbu?“. Otazka byla koncipovana jako uzaviena s moznostmi uve-
denymi v levém sloupci tabulky. V zajmu piehlednosti jsou jednotlivé zdroje poslechu
sefazeny podle celkové Cetnosti jejich volby od nejvice k nejméné vyuzivanému.

(%) Pohl. (%) Vék (%)

C M zZ -14 -19 24 29 -39 -49 59 -69 +70
Rozhlas 72,1 | 69,5 | 74,7 |33,0 | 432 |564 |627 |733 | 798 | 794 |86.4 | 83,0
CD/DVD 51,0 [ 492 | 529 [532 |529 [579 |603 [638 |598 |505 [341 |153
Televize 41,1 | 376 | 445 [37.3 |383 [36.8 |388 [409 |46,1 |41.8 |44 |4006

Soubory v PC 25,8 302 | 21,5 | 570 | 70,4 [622 | 458 |34 | 155 |66 3,6 0,4
CD/DVDvPC |23,6 [24,6 |22,6 |43,7 |555 [46,8 |40 [277 |21.4 |10,5 |30 1,9
Mp3 prehrava¢ | 23,0 | 23,9 | 222 64,0 | 70,0 |564 |42 |260 | 118 |52 1,5 0,3

Mobil 19,0 | 20,8 [ 172 | 60,2 |580 |449 [290 |21,7 |93 6,2 0.9 0,5
On-line 17,9 | 18,8 | 17,0 | 39,5 | 50,5 | 46,8 |31,1 |207 |121 |33 1.0 0,8
Magnetofon 8,9 8.8 9.1 3,6 1,9 2,8 2,2 7.5 10,2 | 1,0 | 12,3 | 215
Pren. CD/MC 8,6 79 9.3 8.8 12,8 | 7,7 12,0 | 10,6 | 7.1 82 6,1 49
Gramofon 7,4 7.5 7.4 3.4 33 49 3,5 4,4 6.8 8,6 12,2 | 17,5
Pocet 4930 | 2254 | 2676 | 474 | 716 651 573 614 530 | 499 | 459 | 414
Test x 99,9 1999 10,0 0,0 0,0 0,0 60,1 |29 0,0 0,0 0,0

Tabulka 2 - Zdroje poslechu hudby podle pohlavi a véku

Nejvetsi ¢ast respondentii posloucha hudbu z rozhlasového vysilani. Tuto mozZnost
vyuzivaji prakticky vSechny skupiny respondentii, o néco vice napfiklad zeny a méné
predevsim nejmladsi vékové skupiny. Nasleduji CD a DVD prehravace, které vyuzivaji
predevsim respondenti kolem 30 let a méné napfiklad osoby s niz§im vzd€lanim, tele-
vizni vysilani vyuzivané v§emi skupinami respondentti, hudebni soubory v po¢itaci, CD
a DVD prehrava¢ v pocitaci, prenosny piehrava¢ mp3 a podobnych formati, mobilni
telefon a on-line poslech z internetu, které jsou vSechny zajimavé zejména pro mladé
a vzdélané posluchace, nasleduje magnetofon, ktery vyuZivaji spiSe starSi posluchaci,
prenosny prehrava¢ CD a MC, zajimavy zejména pro respondenty mladSiho stfedniho
véku a nakonec gramofon, ktery maji v oblibé starSi posluchaci a pfiznivci nékterych
specifickych hudebnich stylt.

Obecné je mozné fici, zZe existuji zdroje poslechu hudby, které jsou zhruba stejn€ za-
jimavé pro vS§echny vékové skupiny (televizni vysilani, aZ na dvé nejvyssi v€kové skupiny
také CD/DVD piehravac), nebo se vysledky alespon neliSi nijak dramaticky (coz se tyka
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napfiklad rozhlasového vysilani a také prenosnych prehravaci MC a CD). Pak je mozné
ukazat zdroje, které jsou zajimavé pro mladsi respondenty, zatimco starsi respondenti
je nevyuZzivaji prakticky vlibec (zdroje souvisejici s informac¢nimi technologiemi), stejné
jako zdroje, které naopak vyuzivaji spiSe starSi respondenti (magnetofon a gramofon,
ktery vSak ma své skalni pfiznivce mezi vSemi vékovymi skupinami a pro néz se v po-
slednich letech opét stava modni zalezitosti). Zretelné rozdily 1ze sledovat také v souvis-
losti se vzd€lanim, pfiCemzZ plati, Ze osoby s vy§Simi stupni vzdé€lani (také s profesnim
hudebnim vzd€lanim) predev§im vyuzivaji vice zdroji poslechu nez osoby se zakladnim
vzdélanim nebo vyuceni (které se spoléhaji predev§im na rozhlas a televizi). Také z hle-
diska preference jednotlivych typ hudby je mozné ukazat skupiny, které vyuZivaji vice
rtiznych zdroji poslechu hudby (pfiznivei soudobé vazné hudby, hard rocku a metalu,
pripadné jazzu a blues), stejné jako segmenty omezené spiSe na nékteré (tradicné;jsi)
zdroje (posluchaci folklérni a dechové hudby, ale také folku a country nebo klasické
vazné hudby) nebo segmenty zaméfené na nové elektronické formaty (hip hop ¢i taneéni
hudba).

Mista poslechu hudby

O tom, na jakych mistech poslouchaji lidé nejvic hudbu, referuji odpovédi na otazku
,Kde poslouchate hudbu?“. Otazka byla koncipovana jako uzaviena s moznostmi uvede-
nymi v levém sloupci tabulky.

(%) | Pohl. (%) Vék (%)
C M Z -14 -19 24 |29 |39 |49 |59 |69 +70
Doma 85,2 826 |878 |96 |967 |89,4 |824 |787 |80,4 |839 |904 |90,

V zaméstnani 39,4 | 40,5 | 384 |94 25,6 | 46,8 | 54,6 | 61,3 |550 40,6 |125 |21

Venku, mésto 19,8 | 21,3 | 183 | 594 | 69,6 |49.6 |30,6 | 157 |91 7.2 3.1 32

Doprav. prostr. | 19,8 | 20,0 | 19,6 | 51,9 | 72,1 | 53,3 |30,5 | 172 | 10,0 | 4,6 1,8 3,3
Pfi fizeni auta 42,5 | 50,4 | 349 |59 29,5 | 50,1 | 587 | 641 | 580 |39 |225 |50

U pratel 28,3 | 28,5 | 282 | 454 | 603 |50,0 |369 |290 248 | 18,6 | 124 | 151
Pocet 4930 | 2254 | 2676 | 474 716 651 573 614 530 | 499 | 459 | 414
Test x2 89,4 | 90,3 |00 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Tabulka 3 - Mista poslechu hudby podle pohlavi a véku

Ptiblizné Sest ze sedmi respondentl posloucha hudbu doma. Domaci poslech vyhle-
davaji bez velkych rozdilt prakticky vSechny skupiny respondent. Nasleduje poslech
pfi fizeni auta, ktery vice praktikuji muzi a lidé od 20 do 50 let, a v zamé&stnani, kterému

14



se opét vénuji vSichni bez rozdilu véku, pohlavi i vzdélani. Asi Ctvrtina respondenti
odpovédéla, Ze posloucha hudbu u pratel (jde o zplsob typicky zejména pro mladsi re-
spondenty), venku a ve mést€ nebo v dopravnich prostfedcich (zde je souvislost s v€kem
jesté vyraznéjsi).

Také zde je mozno ukazat mista poslechu, ktera vyhledavaji respondenti vSech véko-
vych skupin (tyka se predevsim domaciho poslechu, pfipadné poslechu v zaméstnani,
coZ je mozZnost, kterou nevolily pouze pfevazn€ ekonomicky neaktivni nejnizsi a nejvyssi
vékové skupiny, nebo také poslechu pfi fizeni auta, kde je kromé vySe uvedeného zna-
telny odklon také u osob starSich 50 let), dal§i moZnosti vyuZivaji vyrazné vice mladsi
respondenti (zminovany poslech venku ¢i ve mésté nebo v dopravnich prostfedcich ¢i
u pratel). Z hlediska vzdélani také zde plati, Ze osoby s vy§Simi stupni vzdélani (téZ s pro-
fesnim hudebnim vzdélanim) obecné vyhledavaji vice mist k poslechu. Nejaktivnéjsi
pfi vyuzivani riiznych mist poslechu jsou zejména posluchaci hip hopu, tane¢ni hudby,
hard rocku a metalu, pfipadné téz popu a melodického rocku, pfiznivci soudobé vazné
hudby jsou aktivnéjsi neZ posluchaci klasické hudby, ktefi zase vice poslouchaji doma,
v podobném smyslu konzervativni jsou i priznivci folklorni a dechové hudby, ale i folku
a country, ktefi hodné€ poslouchaji pfi fizeni auta.

Preference jednotlivych typu hudby a frekvence jejich poslechu

V nasledujici tabulce jsou shrnuty odpovédi na otazku ,,JJak ¢asto poslouchate hudbu
té€chto styli? (rozumi se situace, kdy si Vy sam/sama pustite nahravku, rozhlas nebo tele-
vizi, nebo jdete na koncert, bez ohledu na to, zda u poslechu pfipadné délate jeSté néco
jiného)?“. Respondenti méli u jednotlivych stylli (typl) hudby ur¢it, zda je poslouchaji
(téméf) denn€, nékolikrat tydn€, nékolikrat mésicné nebo méné Casto (fadek ,,Ano“
predstavuje soucet téchto Ctyf moznosti), pfipadné nikdy (tato odpovéd je reprezento-
vana fadkem ,Ne®).

Hudebni styly (%)

P/R |J/B |F/C |H/M |HiH | TaH | FoH | DeH | KVH | SVH
(Témér) denné 349 | 34 6,2 8,3 53 9,4 2,6 5,5 3,2 L5
Nekolikrat tydné 20,2 | 9.4 12,8 |77 5,0 9,3 6,2 7,3 6.4 2,6
Neékolikrat mésicné 1,1 | 139 | 164 |95 6,1 8,8 1,3 | 8,1 10,7 | 5,7
Méné casto 149 | 289 |274 |173 | 174 | 173 |283 | 183 | 298 | 224
Ano 81,1 | 555 |628 |428 |338 | 44,8 | 483 |393 | 50,1 | 322
Ne 18,9 | 44,5 | 372 |572 |662 |552 |57 |60,7 | 499 |678

Tabulka 4 - Frekvence poslechu hudby jednotlivych styli
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Jak je vidét, nejvétsi obecné podpore (vzato dle podilu celkové poslouchajicich, 1a-
dek Ano) se tési pop a melodicky rock (P/R), dale folk a country (F/C), jazz a blues
(J/B), klasicka vazna hudba (KVH), folklorni hudba (FoH), tane¢ni hudba (TaH), hard
rock a metal (H/M), dechova hudba (DeH) a nejméné hip hip (HiH) a soudoba vazna
hudba (SVH). Takové poradi nicméné neodpovida tomu, kolik respondentil si dané styly
zvolilo jako své nejoblibenéjsi. Tyto udaje obsahuje nasledujici tabulka, v niZ jsou shr-
nuty odpovédi na tuto otazku: ,,Z hudebnich stylti nabizenych v piredchazejici otazce
vyberte jeden, ktery je Vas nejoblibenéjsi nebo jej nejcastéji poslouchate.

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z -14 -19 24 29 -39 -49 -59 -69 +70
Pop/mel. rock 37,5 | 315 | 435 | 36,8 |362 | 452 | 46,7 |553 | 487 |310 | 172 | 6,6
Jazz a blues 5,0 6,2 39 0,9 6.8 2,1 3.9 6,0 42 6.9 5.1 4,8

Folk a country 10,7 | 11,7 | 9.8 3,0 1.9 52 52 7.4 133 (214 | 149 |72
Hardrock/met. 9,9 16,7 | 3,3 132 | 176 | 16,8 | 13,5 | 13,0 | 13,4 | 6,1 0,8 0,1

Hip hop 3,5 4,7 2,4 22,4 | 152 |97 5.3 2,0 0,5 0,0 0,1 0,0
Tanecni hudba 8,4 8,3 8,6 18,9 | 194 | 18,0 | 20,5 | 6,6 4,7 4,6 32 0,4
Folklor 3,9 3,0 4,7 0,7 0,6 0,2 0,9 1,2 3.6 3.3 9.2 13,8
Dechovka 11,7 | 9.4 140 | 0,2 0,0 0,5 0,2 0,5 5.4 13,2 | 33,3 | 488

Klasicka VH 4,9 4,2 5.6 0,7 1,4 0,5 1,4 3,7 3.9 7.3 8,6 11,2
Soudoba VH 0,6 0,7 0,6 2,6 0,4 0,8 1,0 0,6 0,2 0,7 0,5 0,3
Pocet 4930 | 2254 | 2676 | 474 716 651 573 614 530 | 499 | 459 | 414
Test x2 71,4 | 74,5 |00 0,0 0,0 0,0 0,6 16,3 | 1,7 0,0 0,0

Tabulka 5 - Preferované styly podle pohlavi a véku

Bylo by samoziejmé€ mozZno upozornit na problemati¢nost formulace otazky, ktera
predpoklada existenci jednoho ,nejoblibené¢jsiho“ hudebniho stylu. V dotazniku byla
otazka takto poloZena primarné proto, Ze mélo jit o segmentacni kritérium pro vyhodno-
ceni ostatnich otazek (jak ostatné jiz bylo naznaceno vysSe). PrestoZe tedy neslo o sesta-
veni ,,ZebfiCku® oblibenych styld ¢i typi hudby, jde i v tomto sméru o informaci bezpo-
chyby zajimavou. Nejvétsi ¢ast respondentll oznacila jako svilj nejoblibenéjsi ,,styl“ pop
a melodicky rock, druha nejvétsi cast respondentli preferuje dechovku, coz jiz informaci
o frekvenci poslechu jednotlivych typ hudby prezentované v predchozi tabulce neodpo-
vida, jen o malo mensi ¢ast respondentl se hlasi k folku a country. Dale nasleduji hard
rock a metal, tane¢ni hudba/techno, jazz a blues, klasicka vazna hudba (VH), folklér, hip
hop a soudoba vazna hudba.

Vysledky obou pohlavi jsou da se fici velmi podobné, vyrazny rozdil ve prospéch
muzl Ize sledovat napfiklad u hard rocku a metalu, hip hopu nebo jazzu a blues, Zeny
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vice volily pop a melodicky rock, dechovku i klasickou vaZznou hudbu. Z hlediska v€ku
Ize ukazat styly, které maji relativné vyvaZzenou podporu napfi¢ celym vékovym spekt-
rem (napf. jazz a blues, soudoba vazna hudba), styly u nichz se podpora zvySuje plynuje
spolu s vékem respondentil (klasicka vazna hudba, folk a country) i prudce v nejvysSich
skupinach (folklér, dechovka), stejné€ jako styly, jejichZ podpora naopak spolu s vékem
klesa pozvolné (taneéni hudba) i prudce bud’ jiz v mladi (hip hop) nebo ve vys§im véku
(hard rock a metal). Osoby s vy$§im vzdélanim zfeteln€ vice preferuji napfiklad jazz a
blues nebo klasickou i soudobou vaznou hudbu, osoby s niz§im vzdélanim vice volily
dechovku nebo i folklor. Lisi se také vysledky osob s profesnim hudebnim vzdélanim,
které méné preferuji pop a melodicky rock, hard rock a metal, hip hop, tane¢ni hudbu/
techno nebo dechovku a vice preferuji jazz a blues a klasickou vaznou hudbu, ktera se
u nich dostala na prvni misto pomysiného pofadi oblibenosti pravé pred zminovany jazz
a blues.

Zbyva doplnit n€kolik poznamek o vybéru téchto hudebnich ,,styli“. Jak jiz bylo na-
znaceno, jedna se spiSe o jakési ,,typy hudby®, nebot kazdy z nich reprezentuje nékolik
dil¢ich stylt, druhi ¢i Zanrt. Tyto ,,typy“ ponejvice vychazeji z riiznych pohled na stra-
tifikaci hudby prezentovanych v knize Mikulase Beka Konzervatof Evropy? a byly zvo-
leny tak, aby jejich nazvy byly srozumitelné pro co nejvétsi ¢ast respondentl a aby bylo
zaroven mozno fici, Ze zahrnuji veSkerou nebo alespon vétSinu hudby, ktera v soucasné
dobé nebo i v minulosti vznika a vznikala. Existuji pochopitelné rozdily ve vnimani jed-
notlivych ¢asti vefejnosti, nebot napiiklad star§im ctiteldm vazné hudby mtliZze soucasna
popularni hudba splyvat do jedné masy, v niZ se obtizné orientuji, zatimco mladi lidé
znaji fadu dil¢ich styld, mezi nimizZ nékdy i velmi fundamentalisticky rozliSuji (pfipadné
se k nim hlasi v ,ideologickém® slova smyslu), byt skute¢né znéjici rozdily mohou byt
minimalni. Také pfi dotazovani fada mladsich respondentll reagovala tak, Ze ,,jejich” styl
ve vy¢tu chybi, autor této studie si nicméné troufa tvrdit, Ze jakakoliv hudba (minimalné
hudba ,euroamerického” typu) je do téchto skupin zaraditelna, byt v mnohych pfipa-
dech jde jisté o jakési prechodové typy, coz takovou identifikaci znesnadnuje.

V nasledujicich tabulkach je shrnut demograficky profil pfiznivcl jednotlivych hu-
debnich styl. Jedna se o profil skupiny respondentt, ktefi uvedli, Ze dany typ hudby
poslouchaji alespon nékolikrat tydné (Casti posluchaci; nejde tedy o profil téch, ktefi
dany styl oznacili jako svilj preferovany). Ve sloupcich oznacenych ,,C* je uveden profil
celé spolecnosti dle daného demografického kritéria.

(%) | Casti posluchaéi (%)

C P/R |J/B |F/C |H/M |HiH |TaH | FoH | DeH | KVH | SVH
Muzi 49,4 | 46,5 | 574 |52,8 | 76,5 |574 |468 |434 |369 | 440 | 42,6
Zeny 50,6 | 53,5 | 42,6 | 472 |235 |426 |532 |566 | 631 |560 |574
Pocet 4930 | 3023 | 717 787 | 933 | 835 1177 | 365 | 435 | 540 | 253

Tabulka 6 - Profil ¢astych posluchacii jednotlivych hudebnich stylt podle pohlavi

®  Bek, Mikulas: Konzervator Evropy? K sociologii ceské hudebnosti, Praha, 2003, s. 129 ad.



(%) | Casti posluchaéi (%)

C P/R |J/B F/C |H/M | HiH | TaH | FoH | DeH | KVH | SVH
12-15 33 39 1,4 1,0 53 15,9 | 8,6 1,5 0,2 2,5 4,1
15-19 71 8,5 7.8 3,4 14,1 23,2 [ 150 | 1,2 0,1 3,1 3,8
20-24 7.9 9,5 6,6 4,5 12,0 | 21,8 156 | 1,9 0,4 3,3 6,7
25-29 8,7 10,7 | 9,5 4,3 11,3 15,1 152 | 1,9 0,5 5,0 6,7
30-39 19,4 | 24,7 | 258 | 152 |268 | 140 | 20,2 |58 2,8 149 | 23,6
40-49 15,2 | 18,5 | 16,4 | 20,1 19,2 | 6,7 10,0 | 12,9 | 6,9 134 | 8,4
50-59 16,7 | 144 | 157 | 274 |91 2,6 7.4 17,8 17,9 | 22,3 | 17,7
60-69 13,5 | 7,1 12,1 17,3 1,6 0,3 7,0 33,0 | 40,2 | 18,1 16,1
70-80 8,3 2,8 4,6 6,9 0,4 0,3 1,2 24,0 | 309 | 17,4 13,0
Pocet 4930 | 3023 | 717 787 933 835 1177 | 365 435 540 253

Tabulka 7 - Profil ¢astych posluchaci jednotlivych hudebnich stylt podle véku

Vsimneme-li si nejprve rozdili v profilu podle pohlavi, vidime napriklad, Ze muzi se
ve vétsi mife hlasi k hard rocku a metalu, hip hopu a jazzu a blues, zatimco Zeny k folk-
l6rni a dechové hudbé€, popu a melodickému rocku nebo ke klasické vazné hudbé. Z hle-
diska véku Ize vyznamny posun k mlad§im vé€kovym kategoriim sledovat u hip hopu,
tanecni hudby nebo hard rocku a metalu, zatimco posun k vyssim vékovym kategoriim
u dechové a folklorni hudby nebo klasické vazné hudby. U jazzu a blues a folku a country
I1ze sledovat dominanci pfiznived vys§iho stfedniho véku, u popu a melodického rocku
naopak ¢aste€ny ubytek priznivell vys§iho véku. D4 se fici, Ze soudoba vazna hudba a
také jazz a blues maji priznivce ve v§ech vékovych kategoriich.

(%) | Casti posluchaéi (%)

C PR |J/B |F/C |H/M |HiH | TaH | FoH | DeH | KVH | SVH
78 156 | 106 |32 |130 [89 |184 | 183 |206 | 330 |[109 |55
ou 354 322 | 242 349 |372 300 |295 |386 | 385 |234 |236
sS 31,1 36,5 |350 | 323 |355 |365 |369 | 238 | 207 |35 |320
VO 52 |57 |15 |65 |41 |50 |47 |72 |35 |96 |124
S 12,6 | 151 |262 | 133 | 143 | 101 | 106 |98 |42 |246 |265
Pocet 4930 | 3023 | 717 | 787 | 933 | 835 | 1177 | 365 | 435 | 540 | 253

Tabulka 8 - Profil ¢astych posluchacii jednotlivych hudebnich stylti podle vzdélani
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(%) | Casti posluchaéi (%)

C PR |J/B | F/C |H/M |HiH |TaH | FoH | DeH | KVH | SVH
Obecné 82,3 | 80,2 | 650 | 778 |833 |828 |853 |728 |839 |S557 |507
Specializované 15,9 | 183 | 27,6 |20,0 | 152 | 16,6 | 144 |225 | 145 |328 | 314
Profesni 1,8 1,5 7.3 2,3 1,5 0,5 0,3 4,7 1,7 11,5 | 17,8
Pocet 4930 | 3023 | 717 787 933 | 835 1177 | 365 | 435 | 540 | 253

Tabulka 9 - Profil ¢astych posluchact jednotlivych hudebnich stylii podle hud. vzdé-
lani

Pokud se tyka vzdélanostniho profilu, vétsi podil pfiznivcl s niZ§im vzdélanim Ize sle-
dovat napfiklad u dechové a folklérni hudby, také u hip hopu a tane¢ni hudby, coZ ov§em
mizZe byt zplisobeno vétsim podilem mladSich pfiznivcl. Naopak vyraznéji vzdélané pu-
blikum ma soudoba a klasicka vazna hudba nebo jazz a blues. Podobna souvislost plati
také ve vztahu k hudebnimu vzdélani, vy$si hudebni vzd€lani maji zejména pfiznivci
vazné hudby a jazzu, pripadné také folklorni hudby.

Preferovany hudebni styl (%)

PR |J/B |F/C |HM |HiH |TaH | FoH |DeH | KVH | SVH
(Témér) denné 64,7 | 30,8 | 344 | 643 | 81,2 |6l5 |276 |356 |391 |396
Nékolik. tydné 238 | 358 |333 |223 | 133 |261 |407 |329 |393 |364
Nékolik. més. 71 253 | 188 | 7,0 3.8 5,6 16,9 | 203 | 136 |78
Méné casto 3,9 5,6 1,4 |53 0,2 4,2 13,0 | 10,3 | 6,9 14,7
Pocet 1997 | 271 408 | 533 | 305 | 504 | 152 |366 |262 |44

Tabulka 10 - Poslech hudebniho stylu, ktery respondenti oznacili jako sviij preferovany

Jak je vidét v predchozi tabulce, osoby, které se oznacily za priznivce jednotlivych
hudebnich styld, poslouchaji ,,svou“ hudbu s rliznou intenzitou. Zfejmé nejintenzivnéjsi
vztah ke své hudbé maji pfiznivci hip hopu, dale srovnatelné pfiznivei popu a melo-
dického rocku, hard rocku a metalu a tane¢ni hudby, o néco méné intenzivni pfiznivci
soudobé i klasické vazné hudby, dechové hudby, folku a country a jazzu a blues a zdaleka
nejméné intenzivni pfiznivci folklorni hudby, mezi nimiz je napfiklad pouze ¢tvrtina
velmi ¢astych posluchaci.



Zpusob poslechu hudby

V nasledujici tabulce jsou shrnuty odpovédi respondentii na otazku , Jakym zptso-
bem nejcéastéji poslouchate hudbu Vami preferovaného stylu?“ Jak vyplyva z formulace,
tato otdzka primo odkazuje na hudebni styl, ktery respondenti v piedchozi otazce ozna-
¢ili jako svlij preferovany. Otazka byla koncipovana jako uzaviena a respondentiim byly
nabidnuty tyto Ctyfi moznosti: ,,Soustfedim se jenom na hudbu a pfemyslim o ni, nedé-
lam pfi tom nic jiného“ (Soustiedim se), ,Zaviu o€i, relaxuji, medituji, nic nedélam, ale
myslim pfi poslechu na néco jiného“ (Pfemyslim), ,Pustim si ji a pfitom délam néco
jiného (napf. domaci prace, uc¢im se, ¢tu, prohlizim internet...)“ (D€lam néco) a ,Hudba
mi hraje cely den a vlastn€ ji moc nevnimam*® (Jako kulisa).

(%) Pohl. (%) Vék (%)

C M 7 -14 -19 24 29 -39 -49 -59 -69 +70
Soustredim se 9,6 10,5 | 8,6 16,2 | 12,1 |9,0 9,5 6,7 8,1 7,0 1,6 | 16,7
Premyslim 10,7 | 10,7 | 10,6 | 13,8 | 11,7 | 9,6 7.3 9.4 8,7 10,5 | 13,0 | 16,6
Délam néco 70,1 | 67,7 | 72,5 629 | 680 | 70,5 |683 | 758 |709 | 72,0 |69,0 | 591
Jako kulisa 9,7 11,1 | 83 71 8,3 10,9 | 14,8 | 8,0 12,2 | 10,5 | 6.4 7,6
Pocet 4842 | 2194 | 2648 | 471 711 647 | 567 | 608 | 518 486 | 441 393
Test x2 942 1946 |17 80,0 | 958 | 278 |629 | 738 |841 |552 |13

Tabulka 11 - Zpuasob poslechu hudby podle pohlavi a véku

Celkové se da fici, Ze respondenti hudbu poslouchaji spiSe jako podklad k jinym
¢innostem. Kdyz uvazime, Ze posledni dvé moznosti mohou referovat vlastné€ o tomtéz a
prfi vybéru mezi nimi zaleZelo mozZna spiSe na tom, co byl dotyény respondent ochoten
sam sob€ pfiznat, da se fici, Ze takovy ,kulisovy”“ poslech nejcastéji uplatiuje osm z de-
seti lidi. Zhruba desetina respondentli pak shodné vyhledava soustiedény poslech nebo
hudbu vyuziva k relaxacnim ¢i medita¢nim uceltim.

Odpovédi obou pohlavi na tuto otazku jsou takika shodné s tim, Ze soustiedény po-
slech o néco vice uvadéji muzi. Ani rozdily v odpovédich jednotlivych v€kovych skupin
nejsou nijak vyrazné, soustiedény poslech uvadéji shodné nejmladsi a nejstarsi vékové
skupiny, zatimco lidé v ekonomicky aktivnim véku hudbu vyuzivaji vice jako podklad
k jinym ¢innostem. Soustfedény poslech ¢astéji uvadéji také osoby s vy$Sim vzdélanim,
avSak vysledky se nejevi jako jednoznacné€ interpretovatelné, narozdil od segmentace
podle hudebniho vzd€lani, kde osoby s profesnim i specializovanym hudebnim vzd€la-
nim udéavaji soustfedény poslech jednoznaéné Castéji. Z hlediska preferovaného hudeb-
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niho stylu se zda, Ze soustfedény poslech vyrazné nejvice udavaji pfiznivci soudobé i kla-

sické vazné hudby, dale hip hopu, jazzu a blues a hard rocku a metalu, naopak nejméné

pfiznivei folku a country a popu a melodického rocku. Naopak jako kulisu v nejvétsi

mife svou hudbu vnimaji pfiznivci taneéni hudby, popu a melodického rocku, folku a

country nebo hard rocku a metalu, nejméné priznivci soudobé i klasické vazné hudby.
Faktory vnimané jako dulezité pfi poslechu hudby

V souvislosti s otazkou ,,Co se Vam na hudbé Vami vybraného stylu libi (pro€ ji po-
slouchate)?“ bylo respondentiim nabidnuto Sest faktor(, z nichz kazdy méli ohodnotit na
tristupnové §kale bud jako , Dilezity“, ,Malo dtleZity“ nebo ,NedutleZity“ (viz jednotlivé
fadky nasledujici tabulky). Slo o tyto faktory (viz jednotlivé sloupce tabulky): ,, Zajimaji
mne slova a jejich poselstvi“ (Slova), ,Je v ni humor a zabava“ (Humor) ,,Jsou v ni zaji-
mavé hudebni napady” (Napady), ,.JJe pfijemna jako zvukova kulisa“ (Kulisa), ,,Poslou-
chaji ji moji znami a pratelé“ (Znami) a ,,Obdivuji lidi, ktefi ji tvofi a hraji“ (Obdiv).

Faktor (%)

Slova Humor Napady Kulisa Znami Obdiv
Diilezité 42,0 34,3 44,7 68,3 16,6 31,0
Malo dilezité 34,9 40,1 33,8 21,8 30,1 35,8
Nedilezité 23,1 25,6 21,6 9,9 53,2 33,2

Tabulka 12 - Faktory vnimané jako dtleZzité pfi poslechu hudby

Jak je vidét, jako nejvyznamnéjsi respondenti hodnoti to, Ze jejich oblibena hudba
pusobi jako pfijemna kulisa k jinym ¢innostem. Hned poté jsou hodnoceny jako diileZité
zajimavé hudebni napady, slova a jejich poselstvi, humor a zdbava, obdiv k lidem, ktefi
tuto hudbu tvofi €i interpretuji a nejmensi vyznam respondenti pfiznavaji tomu, Ze da-
nou hudbu poslouchaji také lidé v jejich okoli.

Sloviim davaji o néco vétsi diilezitost Zeny, vysledky jednotlivych vékovych skupin
jsou naopak velmi podobné, stejné€ jako vysledky skupin vymezenych podle obecného
a hudebniho vzdélani. Nejvétsi dlleZitost slovim pfiznavaji pfiznivci hip hopu, dale
folku a country, folklérni a dechové hudby, hard rocku a metalu, jazzu a blues a popu a
melodického rocku, vyrazn€ pod primérem jsou pak v tomto ohledu vysledky pfiznivc
tanecni hudby a soudobé i klasické vazné hudby.

Také humor a zabavu v hudbé vyzdvihuji vice Zeny, byt rozdily nejsou vyznamné, coz
plati i o segmentaci podle véku. Tento prvek v hudbé€ vice preferuji osoby s nizZsimi stupni
vzdélani, avSak naopak také osoby s profesnim hudebnim vzdélanim. Humor a zabavu
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pokladaji za dualezité pifedevsim posluchaci hip hopu, folklorni a dechové hudby, folku
a country, priblizné primérné jsou v tomto pfipadé postoje pfiznivcl tanecni hudby a
popu a melodického rocku a podpriimérné pfiznivcll jazzu a blues, hard rocku a metalu
a soudobé i klasické vazné hudby.

z hlediska véku lze ukazat, Ze nejvetsi diileZitost tomuto faktoru prikladaji osoby ve véku
15-19 let a s kazdou dalsi vékovou skupinou se vnimana diilezitost hudebnich napadi
snizuje. Hudebni napady pokladaji za dileZitéjSi osoby s vy$§im obecnym i hudebnim
(zde jsou rozdily patrnéjsi) vzdélanim. Tento faktor dale poklada za dulezity nejvétsi
¢ast priznivel soudobé a klasické vazné hudby, hard rocku a metalu, hip hopu, jazzu a
blues a tane¢ni hudby, podprimérny vysledek Ize vidét v odpovédich pfivrzenci popu
a melodického rocku, folku a country, folklérni a dechové hudby.

ného vzdé€lani jsou rozdily minimalni a prakticky neinterpretovatelné. Osoby s profesnim
hudebnim vzdélanim hodnoti , kulisovost® jako dilezitou ve vyznamné mensi mife (byt
jde stale o vice neZ polovinu osob z této skupiny). Hudba jako kulisa je nejdulezitéjsi
pro pfiznivce popu a melodického rocku, tanecni hudby a folku a country, v podstaté
priméru odpovidaji vysledky priznivcli dechové hudby a hard rocku a metalu a mensi
diilezitost tomuto faktoru naopak priznavaji priznivci hip hopu, klasické vazné hudby,
jazzu a blues, soudobé vazné hudby a folklérni hudby.

To, zda danou hudbu poslouchaji také znami a pratelé, je zhruba stejné duilezité pro
muze i Zeny, z hlediska véku prikladaji vlivu pratel vyrazné vyssi vyznam respondenti
mladsi dvaceti let, odpovédi respondenti vSech vékovych skupin nad pé€tadvacet let jsou
vsak jiz velmi podobné. Rozdily v odpovédich skupin vymezenych podle vzdélani nena-
znacuji Zadny jednoznacny trend, mensSi vliv pratel na poslech hudby udavaji vysokosko-
laci i stfedoSkolaci, mozna trochu prekvapivé naopak vyrazné€ vétsi vliv znamych udavaji
osoby s profesnim hudebnim vzdélanim (ve skutec¢nosti vSak v tomto pfipad€ nemusi
jit o skuteény vliv znamych jako spiSe o to, Ze lidé s profesnim hudebnim vzdélanim
obvykle maji vztah k podobnému typu hudby). Vyrazné vyssi dtlezitost vlivu pratel uda-
vaji zejména priznivci hip hopu, vice k priiméru se pak blizi vysledky pfiznivcd taneéni
hudby, soudobé vazné hudby, folku a country, hard rocku a metalu, folklorni a dechové
hudby, vyraznéji pod primérem jsou pak v pripadé priznivci klasické vazné hudby (coz
je svym zpusobem v rozporu s vét§im pfiznavanym vlivem u osob s profesnim hudebnim
vzdélanim), popu a melodického rocku a jazzu a blues.

Pripadny obdiv k tviirclim a interpretiim je podobny u obou pohlavi, znatelné se vSak
lisi dle v€ku respondentt, kdy tento faktor povazuje za dalezity aZ polovina respondent(
mladSich patnacti let, pak se vnimana dulezitost o néco sniZuje a po pétadvacatém roce
je prakticky vyrovnana. Rozdily v odpovédich segmentovanych podle obecného vzdélani
vyrazné nejsou, naopak obdiv k tviirciim Ize zaznamenat u osob s profesnim hudebnim
vzdélanim, stejné€ jako u pfiznivcl soudobé i klasické vazné hudby, ale také hip hopu,
s vétsim odstupem pak nasleduji pfiznivci jazzu a blues, hard rocku a metalu, priméru
odpovidaji vysledky pfivrZzencl tanecni ¢i dechové hudby a vyrazné pod primérem je
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pak priznavana diilezitost tohoto faktoru mezi ptiznivci folku a country, popu a melodic-
kého rocku a folklérni hudby.

Pojmy spojované s hudbou

V dalsi ¢asti prizkumu méli respondenti urcit pojmy, které si asociuji s typem hudby,
ktery oznacili jako preferovany. Otazka znéla ,Vyberte 3-7 pojm1, které podle Vas nej-
1épe charakterizuji hudbu tohoto Vami vybraného stylu:“, byla koncipovana jako uza-
viend s moznostmi uvedenymi v levém sloupci tabulek (tyto pojmy jsou zde sefazeny
podle celkového ,,pofadi®, v dotazniku byly uvedeny v abecednim pofadi; v tabulce jsou
tentokrat pouze udaje segmentované podle preferovaného hudebniho stylu).

(%) Preferovany hudebni styl (%)

C P/R | J/B F/C |H/M |HiH | TaH | FoH | DeH | KVH | SVH
Pohoda 55,1 | 66,4 | 43,5 | 66,0 | 32,9 | 43,5 |489 |454 |588 |231 |2L9
Energie 51,5 | 61,9 | 398 |254 |88 |700 |70,7 |308 |203 |273 | 36,5
Zabava 44,8 | 528 | 21,9 | 42,7 |39,2 | 568 |639 |288 |40,6 |88 12,4
Harmonie 27,2 | 258 |36,5 | 36,7 | 13,4 |66 19,1 | 22,7 | 283 | 62,7 | 52,6
Pratelé 27,0 | 28,0 | 17,1 374 | 184 | 46,8 | 33,3 | 250 |246 |93 11,1
Inspirace 25,6 | 270 | 489 | 16,6 | 26,5 |30,9 |330 | 156 | 9.6 35,6 | 475
Krasa 24,4 | 23,1 |39.8 | 29,5 | 11,0 |91 16,2 29,2 | 247 | 540 | 36,3
Mladi 22,7 | 214 | 152 | 21,3 [229 |341 |312 |272 |29,0 |40 0,9
Spolecnost 21,6 | 242 | 13,5 | 29,5 | 10,0 | 20,9 | 243 | 19,5 | 259 |68 0,0
Klid 20,9 | 21,4 | 258 | 29,3 |50 5.7 12,6 | 198 | 26,4 | 370 | 354
Vasen 19,1 | 197 | 219 |80 30,6 |233 | 31,7 | 100 |29 32,4 | 353
Uméni 18,7 | 12,9 | 346 | 13,7 | 188 |250 | 163 |246 | 145 | 60,1 |477
Humor 13,6 | 143 | 6,5 24,6 |92 22,1 | 11,3 | 146 | 11,7 | 42 7.4
Elegance 13,4 |99 432 16,7 2,8 6.6 10,8 |99 12,2 | 54,5 | 50,0
Tradice 12,4 | 34 8,2 18,6 |53 1,6 0,7 51,0 | 43,0 | 11,9 |85
Tvrdost 10,6 | 4.6 4,2 0,1 64,9 | 237 | 109 |03 0,3 1,3 1,6
Duchovno 9,6 5.4 20,6 | 9,0 8.3 2,0 4,9 9,5 9,8 429 | 52,9
Zralost 7,3 3,9 21,7 | 8,3 8,0 4,2 2,7 7,8 7.9 22,8 | 12,2
Hluk 7,2 4,6 0,4 1,1 28,6 | 13,1 19,2 | 0.8 0,5 0,2 15,9
Smutek 6,6 6,6 12,0 | 6,1 7.5 7.3 4,4 5,0 5,0 79 5,0
Vzdor 6,6 39 4,4 0.4 29,8 | 21,9 |93 1,4 0,0 1,9 2,3
Serioznost 5,4 2,4 151 |59 1,3 0,4 3,8 7,4 8,7 20,9 | 13,9
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Chaos 4,3 1,7 1,6 0,8 13,3 | 16,4 | 148 | 19 0,0 1,4 2,3
Ticho 2,6 1,3 5,0 2,7 0,4 1,1 1,6 2,5 5.2 9.3 13,7
Pocet 4842 | 1997 | 271 408 | 533 | 305 | 504 152 | 366 | 262 |44
Test x2 19,0 | 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Tabulka 13 - Pojmy spojované s hudbou podle preferovanych hudebnich styli

Jak vidno, nejcasté&ji vybiranymi pojmy jsou pohoda, energie a zabava, které volila asi
polovina respondentti. Jedna se tedy predevsim o zplsoby vnimani ¢i prozivani hudby,
mozno Fici pojmy, které tradi¢né nebyvaji spojovany s ,,vy$Sim“ uménim, ale spiSe s béz-
nym travenim volného Casu. Dale s vét§i odstupem se jiZ objevuji pojmy spojené s esteti-
¢nem (harmonie, inspirace, krasa, o néco méné vasen ¢i uméni) nebo se spoleCenskym
rozmérem hudby (pratelé, mladi, spolecnost). SpiSe na konci celé Skaly zastaly pojmy,
které je mozno spojovat s né¢im negativnim (chaos, vzdor, smutek, hluk, tvrdost). Né&-
které pojmy volili pouze respondenti ze specifickych segmenti a jejich celkova podpora
je tedy velmi mala (kromé jinych téZ duchovno ¢i serioznost).

Rozdily v odpovédich obou pohlavi jsou celkové malé. Zeny oproti muzim o néco
vice volily napfiklad pojmy pohoda, harmonie, pratelé, krasa, mladi, spoleCnost nebo
smutek, muzi Castéji vybirali pojmy zabava, uméni, humor, tvrdost, hluk, vzdor nebo
chaos. Zretelné rozdily 1ze vysledovat v souvislosti s vékem respondentd. Lze ukazat
jak pojmy, které maji stabilni podporu napfi¢ celou vékovou skalou (pohoda, zabava,
krasa, mladi, spole¢nost, uméni, humor, elegance, ticho), tak i pojmy, které vice preferuji
respondenti z mladSich (energie, coZ je mladsSi polovinou respondentl nejcastéji zmino-
vany pojem, dale pfatelé, inspirace, vasen, tvrdost, hluk, smutek, vzdor, chaos) i star§ich
(harmonie, klid, elegance, tradice, duchovno, zralost, seriéznost) vékovych skupin.

Rozdily v preferencich zde vymezenych vzdélanostnich skupin se tykaji spiSe jen
nékterych pojmi, ponévadz u vétsiny z nich jsou vysledky podobné, respektive nenazna-
Cuji Zadny jednoznacny trend. Osoby s vy$Sim vzdélanim vice vybiraly napfiklad pojmy
energie, inspirace, krasa, vasen, umeéni, elegance, duchovno, pripadné zralost, zatimco
osoby s niz§imi stupni vzdé€lani ¢astéji volily napfiklad pojmy mladi nebo tradice. Ziejmé
rozdily 1ze zaznamenat v souvislosti se vzdélanim hudebnim, kde osoby s profesnim
vzdélanim cCastéji vybiraly napfiklad pojmy harmonie, inspirace, krasa, vasen, uméni,
elegance, duchovno, zralost, smutek nebo serioznost. Nejvyraznéjsi rozdily 1ze zazname-
nat u segmentace podle preferovanych hudebnich styld. Zde pouze odkaZeme na vySe
uvedenou tabulku, nebot bliz§i komentar by v tomto pfipadé presahoval moznosti této
studie.
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Nakup a kopirovani nahravek na nosicich a navstéva koncertu

Nakup nosicli s hudbou oblibeného stylu mapuje otazka ,Kolik nahravek (pocet
CD+DVD) preferovaného stylu hudby jste si koupil/a za poslednich 12 mésict?“.

(%) Pohl. (%) Vék (%)

C M Z 12 15 20 25 30 40 50 60 70
Ne 49,4 | 484 | 504 | 500 | 508 |521 |445 |449 |40 |458 |579 | 733
Ano 50,6 | 51,6 | 49,6 | 50,0 | 49,2 | 479 |555 |551 |599 |542 |421 |26
1-2 25,1 | 248 | 253 | 279 |204 |227 |267 |263 |278 |269 |260 | 150
3-5 14,3 | 13,7 | 148 | 144 | 16,7 | 139 | 155 | 148 | 195 | 147 | 828 7.5
6-12 7,0 7.8 6,3 3,6 8.8 5.3 9,7 8.1 7.7 8,0 4,7 3,6
13 + 4,3 5.4 3.3 4,1 3.4 6,0 3,6 5.9 4,9 4,7 2,5 0,6
Pocet 4842 | 2194 | 2648 | 471 711 647 567 | 608 | 518 486 | 441 393
Test x2 99,9 1999 | 743 | 91,0 | 946 | 888 |963 | 734 |997 |583 |01

Tabulka 14 - Nakup nahravek podle pohlavi a v€ku

Takové nahravky si koupila asi polovina respondentil, polovina z nich ovSem pouze
jeden Ci dva nosice. Nabizi se také srovnani s vysledky priizkumu mapujiciho nakupni
chovani na trzich kulturnich produkti (Bacuv¢ik, 2009), podle kterého si alespon je-
den nosi¢ s popularni nebo vaznou hudbou koupilo v poslednich 12 mésicich 52,2 %
respondentli (zde 50,6 % koupilo nosi¢ s hudbou oblibeného stylu). Odpovédi obou
pohlavi jsou prakticky totozné, vysledky naznacuji mirné vice nakupujicich mezi muzi.
Dokonce ani z hlediska véku nejsou mezi odpovéd'mi jednotlivych skupin velké rozdily,
pokles v podilu nakupujicich 1ze zaznamenat az ve dvou nejvysSich vékovych skupinach.
Vyraznéjsi rozdily 1ze sledovat v souvislosti se vzdélanim respondenttl, pficemz zde jed-
noznacné€ plati vztah pfimé umeéry, coz plati i o segmentaci podle hudebniho vzdélani.
Nosice nejvice nakupuji pfiznivci soudobé a klasické vazné hudby, dale hard rocku a me-
talu, jazzu a blues, praiméru odpovida podil nakupujicich mezi pfiznivci tanecni hudby,
folku a country, popu a melodického rocku i hip hopu, naopak podprimérné nakupuji
hudebni nosiCe priznivci folklorni a dechové hudby.

Kopirovani nosi¢ti s nahravkami preferovaného stylu si v§iméa otazka , Kolik nahra-
vek (pocet CD+DVD) preferovaného stylu hudby jste si zkopiroval/a (pfepalil/stahl/a)
za poslednich 12 mésic?“. Také v tomto pfipad€ si alespon jednu nahravku zkopirovala
asi polovina respondentti, oproti nakupu zde ov§em vyrazn€ pievySuje podil osob kopi-
rujicich véts§i mnozstvi nosicl. Pokud srovname tyto vysledky s vysledky prizkumu na-
kupniho chovani na trzich kulturnich produktt (Bacuvcik, 2009), miZeme konstatovat,
7e dle jeho vysledk si alespon jeden nosi¢ s popularni nebo vaznou hudbou zkopirovalo
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53,5 % respondentii, zatimco zde si nosi¢ s hudbou oblibeného stylu zkopirovalo 55,1 %
respondent.

(%) Pohl. (%) Vék (%)

C M Z 12 15 20 25 30 40 50 60 70
Ne 44,9 | 40,1 | 49,5 | 16,7 | 8,0 11,3 | 20,8 |252 | 418 | 679 |830 |959
Ano 55,1 | 59,9 | 50,5 | 833 |92,0 |887 |792 |748 |582 |321 |170 |41
1-2 11,3 | 10,7 | 11,9 | 9.4 7,0 7.8 12,2 | 148 | 151 | 141 |83 1.9
3-5 11,4 | 11,5 | 11,3 | 12,5 | 132 | 143 | 13,7 | 16,1 | 180 | 6,9 3,2 1,9
6-12 12,2 | 12,7 | 11,6 | 13,7 | 225 | 212 | 16,6 | 18,7 | 132 |48 3,0 0,2
13 + 20,3 | 250 | 15,5 | 47,7 | 494 | 453 |36,7 | 252 | 11,9 |63 2,5 0,1
Pocet 4842 | 2194 | 2648 | 471 711 647 567 | 608 | 518 486 | 441 393
Test x2 95,6 96,2 | 0,0 0,0 0,0 0,0 1.8 22,7 10,0 0,0 0,0

Tabulka 15 - Kopirovani nahravek podle pohlavi a véku

Nahravky o néco vice kopiruji muZzi neZ Zeny, z nichZ také mensi ¢ast kopiruje vyssi
poCty nosicl. Vztah kopirovani a véku ma povahu nepfimé uméry, pficemz kromé nej-
mladSich dvou dochazi s kazdou dalsi skupinou ke sniZzeni podilu kopirujicich. K prv-
nimu vyraznéjSimu poklesu dochazi po Ctyficatém roce véku, poté se s kazdou dalsi
skupinou podil sniZuje na polovinu. Podobné jako v pfipadé ndkupu je mezi osobami
s vysokoSkolskym a vys$Sim odbornym vzdélanim zhruba dvakrat vice kopirujicich nez
mezi osobami se zakladnim vzdélanim a o polovinu vice nezZ mezi vyu¢enymi. Naopak
v souvislosti s hudebnim vzdé€lanim tak vyrazné rozdily zaznamenat nelze. Nejvice kopi-
rujicich je mezi pfiznivci hip hopu, kde kopiruje devét osob z deseti, dale hard rocku a
metalu, tane¢ni hudby, soudobé vazné hudby a popu a melodického rocku, primérny vy-
sledek 1ze vidét v pfipadé pfiznivcl jazzu a blues, zatimco podprimérny podil kopiruji-
cich je mezi priznivci folku a country, klasické vazné hudby, folklorni hudby a dechovky,
kde jiz kopiruje pouze jeden z deseti.

Posledni otazka v dotazniku znéla ,Kolikrat jste za poslednich 12 mésicti byl/a na
koncerté (Zivém provedeni) preferovaného stylu hudby?“ Podobné jako v predchozich
pripadech alespon na jednom koncert€ byla asi polovina respondentd, z nich vice nez
polovina pouze na jednom ¢i dvou. Nabizi se opét srovnani s vysledky vlastniho pri-
zkumu nakupniho chovani na trzich kulturnich produktti (Bacuvcik, 2009), podle nichz
v poslednich 12 mésicich bylo na koncerté vazné nebo popularni hudby 65,9 % respon-
dent (zde na koncerté hudby oblibeného stylu 53,9 %, oproti pfedchozim dvéma otaz-
kam je zde tedy vyrazny rozdil; pokud nepfipustime mozZnost, Ze by lidé s odstupem
jednoho roku ve velké mife pfestali chodit na koncerty znamenalo by to, Ze zatimco
pfi pofizovani nahravek lidé preferuji svlij oblibeny styl, pfi nav§tévé koncertd jsou jiz
v tomto smyslu mnohem benevolentnéjsi).
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(%) Pohl. (%) Vék (%)

C M Z 12 15 20 25 30 40 50 60 70
Ne 46,1 | 45,0 | 471 | 478 |269 |294 |331 |40,1 |436 |552 |608 | 712
Ano 53,9 | 550 | 529 |522 | 731 |70,6 | 669 |599 |564 |448 |392 |288
1-2 30,5 | 28,8 | 322 |302 | 281 |35 |328 |340 |368 |291 |260 |195
3-5 12,8 | 13,5 | 12,0 | 13,7 | 257 | 191 [169 | 12,7 | 131 |95 6.6 5,7
6-12 6,5 7.4 5.6 6,7 1,5 [ 109 |94 7.3 4,3 5.2 42 2,8
13 + 4,1 52 2,9 1,6 7.8 9.3 7.8 5.9 2,2 11 2,3 0,7
Pocet 4842 | 2194 | 2648 | 471 711 647 | 567 | 608 | 518 486 | 441 393
Test x2 99,9 199,9 | 970 | 0,0 0,4 174 | 90,4 | 86,2 | 60,6 | 184 | 0,0

Tabulka 16 - Navstéva koncertli podle pohlavi a véku

Zeny a muZi nav§tévuji koncerty své oblibené hudby zhruba stejné. Zietelné jsou
naopak rozdily v odpovédich jednotlivych vékovych skupin, aZ na nejmladsi z nich plati,
Ze s kazdou dalsi vékovou skupinou osob navstévujicich koncerty ubyva, pricemz vy-
razny ubytek 1ze pozorovat napriklad u osob ve véku 50-59 let a u osob starSich 70 let.
V pripad€ segmentace podle vzd€lani plati prakticky totéz, co bylo feCeno v predchozich
pripadech, mezi vysokoSkolaky je asi dvakrat vice osob navstévujicich koncerty neZ mezi
osobami se zakladnim vzdélanim, coz lze fici i o segmentaci podle hudebniho vzdélani.
Mezi nejintenzivnéjsi nav§tévniky koncertidl svého oblibeného Zanru patfi pfiznivci hard
rocku a metalu, klasické vazné hudby, hip hopu, soudobé vazné hudby (kde je navic
relativné maly podil obCasnych navs§tévnikll) a jazzu a blues, za primérné navstévniky
koncertt ¢i zivych provedeni lze povazovat priznivce tanecni hudby, za podprimérné
pak priznivce folklorni hudby, folku a country a zejména dechovky.

Komparace vysledki a diskuse

Jak bylo jiz n€kolikrat zminéno, vyzkum, jehoz vysledky jsou zde komentovany, do
jisté miry v predmétu studia navazoval na vyzkum MikulaSe Beka z roku 2001.1° Pouzité
otazky byly nicmén€ rozdilné, takZe pfimé srovnani vysledkid neni mozné. Alespon pro
orientaéni srovnani je mozné vedle sebe prezentovat odpovédi na otazky, které se tykaly
vztahu k jednotlivym hudebnim zanrim. Bek ve svém vyzkumu pfedlozil respondentim
celkem 21 zanrt, které méli hodnotit na pétistupnové Skale (5 = posloucham velmi rad,
3 = poslech nevadi, 1 = posloucham velmi nerad), v naSem pfipad¢ se dotazovani tykalo
frekvence poslechu.

10 Bek, Mikulas: Konzervatof Evropy? K sociologii ceské hudebnosti, Praha, 2003.
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Pokud budeme chtit upozornit na shody a rozdily, z vlastniho vyzkumu napfiklad
vyplyva, Ze zdaleka nejvétSi ¢ast respondentli posloucha ¢asto pop a melodicky rock,
v Bekové prizkumu se ov§em pop té€si dokonce o néco mensi oblib€ nez country & wes-
tern. Soucasna taneéni hudba a metal jsou podle Bekova vyzkumu hodnoceny prevazné
negativné, podle vlastniho vyzkumu je ovSem prece jen Casto posloucha vyznamna ¢ast
respondentt. Tyto vysledky samoziejmé€ mohou byt do zna¢né miry ovlivnény faktem, ze
Bekova vyzkumu se ucastnili pouze respondenti starsi 18 let. S tim jisté souvisi i Bekem
konstatovana vétsi podpora lidové hudby, kterou vSak podle vlastniho vyzkumu (zde
jako folklér) ¢asto posloucha menSi ¢ast respondentil. V obou pfipadech se vysledky vice
¢i méné shoduji v pripadé podpory klasické a soudobé vazné hudby.

Pres tyto rozdily je nicméné mozné poukazat na podobnost v rozdilech v pristupu
k jednotlivym hudebnim Zanrtim u sledovanych vékovych skupin. To je samoziejmé vy-
borné viditelné zejména u zanrd, jejich publikum je vyrazné vékové polarizovano (ta-
neéni hudba, hard rock a metal nebo naopak folklér a dechovka), avSak ziejmé je to
iu zanrh, kde tato polarizace neni tak vyrazna. Podobné souvislosti 1ze konstatovat také
v pripadé srovnani dle pohlavi, kde 1ze pozorovat napfiklad lepsi vztah k dechovce nebo
folklérni hudbé u Zen nebo naopak k hard rocku a metalu u muzi, jsou zde nicméné také
rozdily - podle Beka maji lepsi vztah k folku a country Zeny, podle vlastniho prizkumu
jsou to spiSe muzi (jedna se nicméné o Zanry, kde rozdily nejsou nijak dramatické).

The Relationship of the Population of the Czech Republic to Music
Summary

This study deals with the issue of what attitude each section of the population has
to music and how this relationship is manifested in their purchase of music. The survey
data suggest that people have quite an intense relationship to music but its intensity is
not the same in the whole population. It confirmed that music is a major phenomenon
for young people of up to 25 years of age but an even more important criterion than a
person’s age is whether they are students or if they are already in employment. While
young students, in their own words, are fascinated by music and often cannot conceive of
their life without it, young people in jobs tend to perceive music rather as a sound back-
ground. The intensity of the relationship to music decreases considerably after the ages
of forty and seventy. Although the intensity of the relationship to music and the ways
of listening to it are different in different age categories of the audience, it can be said
that with some exceptions everybody expects much the same from music or associates it
with similar values. For the majority of people music is a background for other activities,
when it creates a sensation of well-being and harmony or when it stimulates relaxation
and entertainment. A small percentage of the population perceive the structure of music
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or its verbal aspect or admit that their musical preferences are influenced by what kind
of music is listened to by their friends or people they know.

Die Beziehung der Einwohner der Tschechischen Republik zur Musik
Zusammenfassung

Diese Studie beschiftigt sich mit der Frage der Beziehung einzelner Teile der Of-
fentlichkeit zur Musik und mit einer Untersuchung dariiber, wie sich diese Beziehung in
der Realitdt im Einkaufsverhalten auf den Musikmarkten widerspiegelt. Die Daten der
Forschungserhebung deuten darauf hin, dass die Beziehung der Menschen zur Musik
sehr intensiv ist, wobei man aber nicht sagen kann, dass diese Intensitit in der ganzen
Bevolkerung gleich wire. Es hat sich herausgestellt, dass die Musik insbesondere fiir
junge Menschen bis zum Alter von 25 Jahren ein sehr bedeutendes Phanomen ist. Ein
noch bedeutenderes Kriterium als das Alter scheint aber die Tatsache zu sein, ob die
Betreffenden noch studieren oder schon arbeiten. Wéahrend die jungen Studierenden
nach ihren eigenen Worten von der Musik vollkommen fasziniert sind und sich oft ihr
Leben ohne sie nicht vorstellen konnen, stellt die Musik fiir junge Erwerbstétige eher ei-
nen wohltonenden Hintergrund dar. Die Intensitit der Beziehung zur Musik 1dsst dann
in einem bedeutenden Mafie bei Menschen nach dem vierzigsten und dem siebzigsten
Lebensjahr nach. Auch wenn die Intensitit der Beziehung zur Musik sowie die Arten
und Weisen des Horens bei den verschiedenen Teilen der Offentlichkeit unterschiedlich
sind, kann man trotzdem sagen, dass bis auf Ausnahmen in dieser Hinsicht praktisch
alle die gleichen Erwartungen haben, oder auch, dass man die Musik mit dhnlichen
Werten zu verbinden pflegt. Der breiten Offentlichkeit dient die Musik vor allem als ein
wohlklingender Hintergrund zu anderen Téatigkeiten, sie vermittelt eine gemiitliche At-
mosphére oder regt zur Entspannung und Unterhaltung an. Nur ein geringerer Teil der
Bevolkerung beschéftigt sich mit der musikalischen Struktur oder mit der verbalen Seite
der Musik; und diejenigen, die ihre Musikpriaferenzen davon abhingig machen, was fiir
eine Musik ihre Freunde und Bekannte zu horen pflegen, machen auch lediglich einen
kleineren Teil der Bevolkerung aus.
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